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Sktadamy podzigkowania wszystkim uczestnikom diagnozy za poswiecony nam czas, szczegdlne
podzickowania kierujemy do grupy wolontariuszy i uczestnikow zaje¢ SOK, ktoérzy z ogromnym
zaangazowaniem pomagali W przeprowadzeniu happeningéw projektowych w kwietniu 2016 r. oraz
cool-pikinikéw w maju 2016 r. Bez was przeprowadzenie diagnozy oraz catego projektu ,,.Badz
cool-turalnie aktywny” byloby niemozliwe.

Dzigkujemy réwniez bardzo serdecznie wszystkim osobom zglaszajacym swoje pomysty do

konkursu na oddolne inicjatywy lokalne w ramach projektu ,,Badz cool-turalnie aktywny”.
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1. Wstep: Kilka stow o projekcie ,Badz cool-turalnie aktywny”

Projekt ,,Badz cool-turalnie aktywny” zostal zainspirowany rekomendacjami zawartymi w

analizach wykonanych na polecenie Urzgdu Miasta Stupska:

Aby moc w rzetelny sposob zaplanowac systemowe rozwiqgzania dotyczqce zwigkszania
dostepu do kultury nalezy przeprowadzi¢ jakoSciowe i ilosciowe badania poziomu i
sposobow uczestnictwa mieszkancow w kulturze oraz potrzeb kulturalnych roznych
grup. Na tym etapie warto wspolnie z przedstawicielami srodowiska kulturalnego
scharakteryzowaé (choc¢by pod wzgledem wieku, plci, statusu majgtkowego,
wyksztatcenia, miejsca zamieszkania) grupy nieobecne w ich placowkach i wspdlnie

wypracowac strategie wlgczania ich w dziatania kulturalne. *

Co wigcej, pomyst na cool-turalng aktywno$¢ polaczong z diagnozowaniem spotecznosci lokalnej
wpisywal si¢ w zatozenia Programu Dom Kultury + Inicjatywy Lokalne.

Glowne zadanie projektu Stupskiego Osrodka Kultury opierato si¢ na zidentyfikowaniu
zasobow 1 samodzielnych inicjatyw oraz potrzeb i barier uczestnictwa w kulturze miejskiej, wsrod
mieszkancow Srodmiescia i Osiedla Piastow oraz studentow w Stupsku. W tym celu
przeprowadzono szereg ankiet, wywiadow, a takze spacerow fotograficznych i obserwacji. Zebrane
dane zanalizowano i udostepniono w formie niniejszego raportu z diagnozy kulturalnej. W ramach
projektu zaplanowano szkolenie studentek - ankieterek zaproszonych w ramach wspolpracy z
Akademia Pomorska w Stupsku, a takze warsztaty 1 profesjonalng pomoc zwigzang z
przygotowaniem i realizacja projektow oddolnych inicjatyw lokalnych na dziatania kulturotworcze.
Warsztaty skierowanyo do wszystkich zainteresowanych, m.in. NGO, grup nieformalnych, osob
fizycznych itp. Ostatnim punktem projektu bylo opracowanie 1 opublikowanie regulaminu wyboru
inicjatyw lokalnych w ramach ogloszonego konkursu wnioskdéw. Shupski Osrodek Kultury jest
aktualnie w fazie przygotowan do ewaluacji przyjetych listow intencyjnych/wnioskéw oraz wyboru
minimum 4 projektéw do dofinansowania i realizacji, dzigki funduszom z Narodowego Centrum
Kultury. Po wyborze projektow, pracownicy SOK pomoga ich autorom w stworzeniu opisOw
projektow, harmonogramu dziatan, preliminarza oraz wskaznikdéw rezultatow.

Zalozeniem projektu ,,Badz cool-turalnie aktywny” bylo wyjscie z murow SOKu i
organizacja akcji ulicznych na terenie danej spotecznosci lokalnej. Odbiorcami zadan projektowych
byli mieszkancy Osiedla Piastow, dla ktorych zorganizowano spotkania na terenie tamtejszego mini

skateparku (ul. Dunikowskiego), a takze mieszkancy Srédmiescia, do ktorych pracownicy SOK
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wyszli na glowne ulice dzielnicy. Trzecig grupa odbiorcow, najmniej poznang do tej pory, byli
studenci Akademii Pomorskiej, do ktorych starano si¢ dotrze¢c m.in. w budynku Rektoratu APu
oraz na kampusie i terenie akademikow.
Wszystkie zadania realizowano
podczas spotkan ze Stupszczanami na
terenie  kazdego z  wymienionych
obszaréw. Zrealizowano tzw. happeningi

projektowe podczas ktorych zbierano dane

kwestionariuszowe oraz promowano caty
projekt  przy pomocy Kkataryniarza,
szczudlarzy itp., a takze cool-pikniki - w
ramach ktorych rozmawiano bezposrednio

z  mieszkancami,  aktywizowano i

REGULAMIN KONKURSU NA
- Je lN|('JATVWVI.OKALNE
animowano spofeczno$¢é, promowano
inici  BADZ COOLTURALNIE
konkurs na oddolne inicjatywy lokalne AKTYWNY”

wraz z udostgpnieniem samego regulaminu
1 wnioskbw do wuzupelienia, a takze
zachecano uczestnikow do aktywnego
udziatu 1 wspdlnego spedzenia czasu z
pracowniami i sekcjami SOKu. W wyniku

przeprowadzonych spacerow

fotograficznych i

obserwacji -
codziennego  zyCia mwegn
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Dla dokumentowania dziatan i promocji projektu oraz samego konkursu na oddolne

inicjatywy lokalne utworzono profil na Facebooku: www.facebook.com/coolturalnie.sok. Projekt

,Badz cool-turalnie aktywny” korzysta z lokalnych zrédet promocji, m.in. strony Urzedu Miasta

Stupska: http://www.slupsk.pl/projekt-badz-cool-turalnie-aktywny-slupskiego-osrodka-kultury-

54256/, oficjalnej strony Shupskiego Osrodka Kultury: www.sok.slupsk.pl (strona gldwna, zaktadka

projekty) oraz lokalnych mediow, np. Radio Stupsk, Glos Pomorza, Miejski Informator Kulturalny
itp. Galeria oraz relacja filmowa z pierwszej akcji happeningowej sa dostgpne pod tym adresem:

http://www.qgp24.pl/wiadomosci/slupsk/g/kolorowy-happening-w-centrum-

slupska,9816592,17937464/. Ponadto, w ramach projektu stworzono, wydrukowano i

rozprowadzono na terenie Stupska plakaty oraz ulotki. Plakat projektowy jest widoczny na stronie
nr 2. Dodatkowo, Stupski Osrodek Kultury stworzyt film dokumentujacy dziatania projektowe. W
celu wiekszej promocji, skorzystano z sieciowania z instytucjami zaangazowanymi w dziatania na
terenie badanych obszarow. Do wspotpracy zaproszono lokalnych partnerow w postaci: Akademii

Pomorskiej w Stupsku, Miejskiej Biblioteki Publicznej oraz Spotdzielni Mieszkaniowej ,,Kolejarz”.

1.1. Cele projektu ,Badz cool-turalnie aktywny”:

Ponizsze cele projektowe zostaly zawarte we wniosku o dofinansowanie projektu w ramach
Programu Dom Kultury + Inicjatywy Lokalne 2016 Narodowego Centrum Kultury:
1. zidentyfikowanie potrzeb kulturalnych wsrod studentéw oraz mieszkancow Srodmiescia i
osiedla Piastow
2. zidentyfikowanie zasobow i samodzielnych inicjatyw wsrod studentow oraz mieszkancow
Srodmiescia i osiedla Piastow
3. zwigkszenie zaangazowania Shupskiego Os$rodka Kulturalnego w Zycie spotecznosci
Stupska, tj. mieszkancow osiedla Akademickiego (studentéow), Piastow i Srodmiescia,
poprzez pobudzanie ich aktywnosci kulturalnej
4. odkrywanie, rozwijanie i wspieranie oddolnych inicjatyw kulturotworczych
5. bezposrednia wspolpraca z osobami/grupami nieobecnymi w dotychczasowych dziataniach
SOK
6. opracowanie i udostgpnienie do wiadomosci publicznej na stronie www projektu oraz w
formie drukowanej zasad wyboru inicjatyw lokalnych, zgodnie z zasada przejrzystosci i
réwnego traktowania podmiotoéw zglaszajacych projekty
7. wybor, zgodnie z zasada przejrzystosci i rOwnego traktowania podmiotéw zglaszajacych
projekty, min. czterech réznorodnych inicjatyw lokalnych do realizacji i podanie tegoz

wyboru do publicznej wiadomos$ci wraz z jego uzasadnieniem
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8. stworzenie wraz z autorami wybranych projektow planu ich wspdlnej realizacji,
obejmujacego opisy projektéw, harmonogram dziatan preliminarz wydatkow, wskazniki

rezultatu z uwzglednieniem zasobow infrastrukturalnych i kadrowych SOKu

1.2. Dlaczego badamy czyli ,biate plamy” na mapie kultury Stupska

W  Shupsku istnieje specyficzny uklad instytucji i miejsc kultury, ktéry najlatwiej
scharakteryzowac jako skumulowany i scentralizowany. W wielu miejscach na mapie miasta nie ma
publicznych instytucji kulturalnych. Centrum miasta, a wiec Srodmiescie jest dzielnica o

najwiekszym skupisku instytucji ponadlokalnych stuzacych Stupszczanom.

W zwigzku z tym tworzy si¢ tu pewnego rodzaju ‘“zaglebie kultury”, skupiajgce takze
dziatania NGO, zamyka si¢ w trapezie ograniczonym ulicami Niedziatkowskiego,
Krasinskiego, Mickiewicza oraz Alejg Wojska Polskiego (...) Jednoczesnie
rozmieszczenie instytucji w ramach centrum nie jest rownomierne. Poza Wydziatem
Kultury UM, SCOPIES-em, Pracowniq Ceramiczng SOK-u oraz Teatrem Rondo
wszystkie publiczne instytucje kultury znajdujq sie na wschod od Drogi Krajowej nr 21
tqczqcej Miastko z Ustkq. W zwiqzku z tym, zarowno na potnoc (np. Plac Broniewskiego
i jego okolice), jak i na potudnie od Alei Wojska Polskiego (az do ul. Juliana Tuwima)
pomimo tego, Ze jest to Sciste centrum miasta dziatajq jedynie pojedyncze instytucje

kultury....2

Wg zalecen raportu nalezy dookresli¢ grupe ,, nieuczestnikow” zycia kulturalnego miasta
Stupska i przedsiewzig¢ dzialania aktywizujace te spolecznosci. Shupski Osrodek Kultury jako
glowny przedstawiciel kulturalny w tej czesci Srodmiescia podjat decyzje o badaniu
zapotrzebowania ,,wlasnej” dzielnicy i proby aktywizacji os6b nienalezacych do grona odbiorcow
kultury, mieszkancow spoza opisanego miejsca koncentracji wydarzen kulturalnych. Podobna
sytuacja ma miejsce na Osiedlu Piastow. Pomimo, ze SOK posiada tam swoja glowna siedzibe, a
samo osiedle jest najmniejszym w Stupsku, odnotowano niska frekwencje w wydarzeniach

kulturalnych oraz regularnej ofercie zajgciowe;:

...Osiedle to jest jedng z tzw. noclegowni Stupska, gdzie mieszka niecate 10.000 o0sob.
Niewiele z nich uczestniczy w zajeciach, warsztatach, imprezach koncertach

oferowanych przez SOK, a biorgc pod uwage liczbe tych osob, mato prawdopodobne

? DNA Miasta Stupska 2015



jest, aby wsrod nich nie byto ludzi z potencjatem kulturotworczym. Wychodzgc do nich
z badaniami zachecimy ich do wypowiedzi, uaktywnimy i dowiemy sie, dlaczego — mimo
bliskosci obiektu — nie sq zainteresowani udziatem w oferowanych imprezach czy

zajeciach... 3

Wymienione wczesniej obszary z ograniczonym dostepem do kultury lub o malej
aktywnosci kulturalnej samych mieszkancow okre§lono jako ,,biate plamy kultury”. W DNA Miasta
Stupska 2015 zidentyfikowano jeszcze jedng wazng dla SOKu biatg plame¢ — Osiedle Akademickie
oraz studentow Stupska. Najwigksza instytucja skupiajaca studentéw jest Akademia Pomorska w
Stupsku, ktorej mury obrano jako docelowe miejsce badania tej spotecznosci. Studenci sg
stosunkowo najwigksza grupa, ktéra nie bierze udziatu w wydarzeniach organizowanych przez
SOK. Z drugiej strony, jest to spoteczno$¢ o duzym potencjale kulturotworczym, ktory jest

nieslyszany i1 niewykorzystywany.

Ogromnym potencjatem domagajgcym sie uwagi jest srodowisko studenckie,
akademickie miasta. Studenci powinni sta¢ si¢ bardziej widoczni, zaangaZowani,
wzbogacac palete aktywnosci kulturalnych i zwigksza¢ grono odbiorcow wszelkiego
typu kultury, tak jednak nie jest. Wiele 0sob postrzega w uczelniach i ich srodowisku
ogromny potencjal, a jednoczesnie wskazuje na niedostateczne zaangazZowanie

studentéw i kadry akademickiej we wspottworzenie obrazu kulturalnego Stupska...*

Jak zauwazaja pracownicy Stupskiego Osrodka Kultury, potencjat studentéw ujawnia si¢

jedynie przy organizacji hucznych Juwenaliow w Stupsku, po czym ich aktywno$¢ zanika.

Nie uczestniczq w dziataniach prowadzonych przez SOK, wigc wnioskujemy, ze byé
moze nasza oferta nie jest dla nich atrakcyjna. Z badan, ktore przeprowadzimy w tej
grupie wyniknie, co chcieliby robié, jakie projekty realizowaé. Dzigki pytaniom
uaktywnimy te grupe tworczo. Do przeprowadzania ankiet i wywiadow zatrudnimy m.in.
studentow Zaktadu Socjologii w stupskiej Akademii Pomorskiej, co zadziala

promocyjnie i od poczqthku zaangazuje w dzialania czlonkéw interesujgcej nas grupy...>

* Fragment wniosku SOK o dofinansowanie zadania realizowanego ze $rodkéw pozostajacych w dyspozycji Dyrektora
Narodowego Centrum Kultury w ramach Programu Dom Kultury + Inicjatywy Lokalne 2016

* Strategia Rozwoju Kultury Stupska na lata 2013 — 2020; str. 30

> Fragment wniosku SOK o dofinansowanie zadania realizowanego ze $rodkéw pozostajacych w dyspozycji Dyrektora
Narodowego Centrum Kultury w ramach Programu Dom Kultury + Inicjatywy Lokalne 2016



2. Kilka stéw o SOKu czyli Stupskim Osrodku Kultury

Shupski Osrodek Kultury jest samorzadowsg instytucja kultury o charakterze kulturalnym,
edukacyjnym i informacyjnym. Podstawowym celem dzialania SOK jest rozpoznawanie,
rozbudzanie i1 zaspokajanie potrzeb i aspiracji kulturalnych spoleczenstwa poprzez tworzenie,
upowszechnianie, organizowanie oraz promowanie aktywnego i kreatywnego uczestnictwa w
kulturze a takze promowanie dziatalno$ci artystycznej i kulturalnej na terenie swojego dziatania.
Stupski Osrodek Kultury administruje trzema budynkami: siedziba gitéwna przy ul. Braci
Gierymskich, Teatrem Rondo przy ul. M. Niedziatkowskiego Sa oraz Pracownig Ceramiczng przy
ul. Wojska Polskiego 10a.

Beneficjentami naszej dzialalnosci sq dzieci, miodziez i dorosli. Zaspakajamy ich
potrzeby  kulturalne i rozbudzamy tworczo. Animujemy Ssrodowisko lokalne,
wstuchujemy si¢ w potrzeby mieszkancow, budujemy toZsamos¢ spotecznosci lokalnej,
tqgczymy pokolenia, dbamy o dialog i porozumienie miedzy stowarzyszeniami tworczymi,
wolontariuszami a pracownikami SOK.

Realizujgc swoje cele wspolpracujemy z placowkami oswiatowymi, uczelniami,
organizacjami pozarzgdowymi, instytucjami kultury i mediami. Inspirujemy do
wspolnych dziatan zarowno grupy nieformalne, jak i te sformalizowane.

W zakresie edukacji kulturalnej przygotowujemy milodego cztowieka do szerokiej
akceptacji zjawisk artystycznych i spolecznych, uczymy umiejetnosci ich wyjasniania i
rozumienia, przygotowujemy z jednej strony do pielegnowania a z drugiej do

wzbogacania tradycji lokalnych.®

2.1. Aktualna oferta Stupskiego Osrodka Kultury

Stupski Osrodek Kultury (Pracownia Ceramiczna SOK i Teatr Rondo) jest okreslany jako
przyktad dobrze dzialajgcej instytucji w duzej mierze stawiajgcej ni€ na eventy, a na stata oferte,
wigczanie zréznicowanych grup, oferte dla wszystkich, darmowy dostgp. Czego w takim razie
brakuje, aby zainteresowaé mieszkancow Osiedla Piastow, Srodmiescia oraz studentow?

W 2015 roku w SOKu dziataty 82 grupy, pracownie, kluby i kola zainteresowan z 858 stalymi
uczestnikami w tym:
— 15 grup fotografow /97 uczestnikow/

— 7 grup tanecznych, /101 uczestnikow/

® http://www.sok.slupsk.pl/o-nas/nasza-misja
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— 2 kursy tanca towarzyskiego /32 uczestnikow/

— 1 grupa tanca BREAK DANCE / 25 uczestnikow/

— 9 grup muzycznych /41 uczestnikow/

— 1 sekcja rzezbiarska /12 uczestnikow/

— 22 grupy i pracownie teatralne /205 uczestnikow/

— 18 grup Pracowni Ceramicznej /145 uczestnikow/

— 1 sekcja brydza sportowego BEZ ATU /38 uczestnikow/

— 1 zespotl wokalny Chor SUTW/20 uczestnikow/

— 1 grupa BATIK /12 uczestnikow/

— 2 grupy Teatru Tanca ENZA /13 uczestnikow/

— 1 Otwarta Scena SOK /18 uczestnikow/

— 1 Klub Plastyka/84 osoby/

— 2 grupy plastyczne/15 0sob/"
Trzeba zaznaczy¢, ze wymienione 858 0sob, uczeszczajacych na zajecia z regularnej oferty SOK
dotyczy o0soOb zapisanych na =zajecia w trakcie naboréw, prowadzonych w danym roku
kalendarzowym, a nie rzeczywistg liczbe 0sob regularnie uczeszczajacych do SOKu.

W zwigzku z przeprowadzeniem niniejszej diagnozy kulturalnej dokonano réwniez analizy
wewnetrznej SOK, ponownie zebrano karty grup, klubow i kot zainteresowan w celu uzyskania
faktycznego stanu 1 ilosci aktywnych uczestnikow zaje¢ na koniec maja 2016 r. Z przyczyn
niezaleznych od autorki, zgromadzono niepelny obraz danych. Zebrane informacje dotycza
ponizszych pracowni oraz grup:

e Pracowni Teatralnej:
Projekt Mokotow, SPA — Studio Praktyk Aktorskich, Teatralna Grupa Dziecigca, Pracownia stowa
M. Planeta, Studzy Lorda Szambelana, Grupa Teatralna Gwizdze, Pracownia Stowa K. Sygitowicz,
Warsztatowa Grupa Kuglarska, Poczekalnia Snéw, Pracownia Stowa i monodramu W. Dawidczyk,
Teatr Dojrzaly, grupa wystawiajaca ,,Cialo i...” wg T. RoZewicza

e Pracowni Tanca:
Teatr Tanca Enza i Mini Teatr Tanca Enza, ZUMBA Kids i ZUMBA Junior, HARIBO CREW-
zajecia breakdance, SGT Arabeska, Crazy Jump

e Pracowni Batiku

e Pracowni Fotografii Cyfrowej i Analogowej:
4 grupy fotograficzne, Grupa Fotograficzna ,,Swiatloczuli”

e Pracowni Muzycznej:

7 Sprawozdanie roczne Stupskiego Osrodka Kultury za rok 2015
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e Studio Otwartej Sceny SOK, zesp6t Resekcja, zespot H. Lucyna, zespot Sottan Blues
Band, zespot Karcer
e Pracowni Plastycznej:
zajecia malarskie, Klub Plastyka im. Stefana Morawskiego
e Pracowni Ceramicznej:
klub majsterkowania, filcowanie dzieci i filcowanie dla dorostych, witraz — dzieci i mlodziez,

zajecia ceramiczne — rodzinne lepienie, zajecia ceramiczne dla rodzin z dzie¢mi niepetnosprawnymi

2.2. Charakterystyka uczestnikow zaje¢ SOK

W powyzszych grupach zajeciowych

bierze aktywny udziat facznie 391 uczestnikow Miesce zamieszkania
(stan na koniec maja 2016; rozni si¢ od spisu uczestnikow zajec
powstalego w wyniku naborow do grup m.in. na SOKu

poczatku roku szkolnego). Srednia wieku 251
0sob z nich to 18,45 lat, przy czym najmiodsze
osoby uczgszczajagce na zajecia w SOKu majg 3
lata (ZUMBA), a najstarsza 78 lat (Teatr

Dojrzaty). 369 o0s6b podato swoje miejsce

m Stupsk W poza Stupskiem

zamieszkania, dzigki czemu wiemy, ze 63,7%
uczestnikoOw zaje¢ pochodzi ze Shupska.

291 oso6b podalo swoje wyksztalcenie. 19,2% oséb jest w wieku przedszkolnym, 18,6%
0soOb uczy si¢ w szkole podstawowej, 12,7% o0sob posiada wyksztalcenie podstawowe, 20,3% osob
— wyksztalcenie gimnazjalne, 10,3% - $rednie, 0,7% - zawodowe oraz 18,2% wyksztalcenie

wyzsze. Jak wida¢ wyksztalcenie uczestnikow regularnej oferty SOK jest zréznicowane.

Wyksztatcenie uczestnikow zaje¢ SOKu

0,70% 18,20%

M przedszkolne B nauka w podstawowce H podstawowe

H gimnazjalne M srednie B zawodowe
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W zwiazku z niniejsza diagnoza, interesowalo autorke w jakim stopniu w chwili obecnej
uczestnicy 3 grup badanych przychodza do SOKu i korzystaja z regularnej oferty zajgciowej. 272
osoby podaty doktadny adres zamieszkania, dzigki czemu mozna przedstawi¢ w przyblizeniu ilo§¢
mieszkancéOw pochodzacych z badanych obszarow Stupska, ktorzy stanowig pewien zasob jako
przedstawiciele spotecznosci osiedlowej Piastow oraz Srodmiescia i grupy studenckiej. Jest to
bardzo istotny potencjat rozwojowy — takie 0soby mogg stanowi¢ zrodlo informacji o ofercie SOK,
jak rowniez aktywizowaé bezposrednio wsrod wiasnej spotecznosci lokalnej. W przyblizeniu 8,5%
uczestnikow zaje¢ SOK mieszka na Osiedlu Piastow, przy czym nieco ponad potowa, bo 4,4%
przychodzi do placoéwki SOK mieszczacej si¢ we wilasnej dzielnicy (siedziba SOK na ul. Br.
Gierymskich, Os. Piastow). Az 20,6% uczestnikow zajeé SOK mieszka w Srodmiesciu. 15,8%
zamieszkatych w  Srédmiesciu przychodzi do Oérodka Teatralnego Rondo lub Pracowni
Ceramicznej, ktore sg placowkami SOK na terenie tej dzielnicy. Nalezy zwrdci¢ uwage, ze na ten
wynik (1/5 wszystkich czlonkow grup zajeciowych) moze mie¢ wplyw szereg dziatan
animacyjnych i aktywizacyjnych tej spolecznosci lokalnej w ramach miejskiego programu
rewitalizacji dzielnicy. Co wigcej, pokazuje utrzymujacy si¢ dlugotrwaly efekt wczesniejszych

dziatan projektowych SOKu.

Projekt ,,Rewitalizacja Traktu Ksigzecego w Stupsku w obrebie [ obszaru
problemowego Lokalnego Programu Rewitalizacji Miasta Stupska na lata 2009 - 2015
obejmowat m.in. dzialania miekkie, ktore realizowal Stupski Osrodek Kultury.
Prowadzilismy roznorodne zajecia dla mieszkancow tych terenow, m.in. teatralne,
kuglarskie, ceramiczne. Jestesmy w statym kontakcie z tqg grupq, wiec dotarcie do jej
przedstawicieli/ek i zbadanie ich oczekiwan oraz potrzeb w kontekscie dotychczasowej

wspoipracy bedzie de facto kontynuacjq i wzmocnieniem juz rozpoczetego procesu. 8
Najmniej, bo 3,3% uczestnikow zaje¢ stanowia czynni studenci Akademii Pomorskiej. Na terenie

Osiedla Akademickiego badZ w okolicy Akademii Pomorskiej 1 jej akademikow SOK nie posiada

swojej placowki.

3. Organizacja i przebieg badania

Niniejsza diagnoza powstala w oparciu o 2-etapowe badanie socjologiczne przeprowadzone

przy pomocy zrdéznicowanych narzedzi oraz analiz¢ dostepnej dokumentacji SOK, a cato$¢ oparto 0

® Fragment wniosku SOK o dofinansowanie zadania realizowanego ze érodkéw pozostajacych w dyspozyciji Dyrektora
Narodowego Centrum Kultury w ramach Programu Dom Kultury + Inicjatywy Lokalne 2016
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rekomendacje raportu DNA Miasta Stupsk 2015 autorstwa Magdaleny Kubeckiej, Jedrzeja Burszta,
Artura Celinskiego oraz Michata S¢ka (Res Publica, Narodowe Centrum Kultury).

Pierwszy etap zbierania danych polegat na organizacji 3 happeningéw projektowych, podczas
ktorych studentki Akademii Pomorskiej w Stupsku ankietowaly mieszkancow poszczegdlnych
obszarow. Ankieterki zostaly przeszkolone przez dr Grzegorza Piekarskiego z Zakladu Pedagogiki
Ogolnej i Podstaw Edukacji Akademii Pomorskiej w Stupsku. Ankieta zostata przeprowadzona w
formie papierowej. Happeningi odbyly sie: 1 kwietnia na al. Wojska Polskiego (Srédmiescie), 14
kwietnia na terenie Rektoratu Akademii Pomorskiej oraz 23 kwietnia na mini skateparku przy ul.
Dunikowskiego (O$. Piastow). W sumie zebrano 147 wypehlionych ankiet, odpowiednio: 42
(Srodmiescie), 70 (AP) oraz 35 (OS. Piastow).

Drugi etap badania =zostal przeprowadzony podczas cool-piknikow projektowych.
Wykorzystano w tym przypadku poglebiony wywiad indywidualny jako narzedzie badawcze.
Wywiady przeprowadzali pracownicy SOKu proponujac $wiezo palong kawe jako wynagrodzenie
dla rozméwcow. Cool-pikniki odbyly sie: 3 maja na al. Wojska Polskiego (Srodmiescie), 7 maja na
mini skateparku przy ul. Dunikowskiego (OS. Piastow) oraz 10 maja terenie akademikoéw Akademii
Pomorskiej. W sumie przeprowadzono 64 wywiady, odpowiednio: 20 (Srédmiescie), 20 (AP) oraz
24 (0OsS. Piastow).

Narzedzia badawcze uzyte w tym projekcie: ankiete oraz scenariusz wywiadu opracowat dr
Stawomir Pasikowski z Zaktadu Psychologii Ogdlnej Akademii Pomorskiej w Stupsku. Ankieta
sktada sie z czeSci opisowej - polecenia, metryczki, 11 pytan z 5-cio stopniowa skalag odpowiedzi
(skala Licekerta) oraz pytan otwartych.

Dla czytelnosci wynikow, informacje wynikajace z analizy ankiet oraz wywiadow
poglebionych zostang omoéwione osobno. Diagnoza kulturalna dotyczy 3 obszarow miasta Stupska,
z tego powodu rezultaty beda rowniez przedstawiane osobno dla Osiedla Piastow, Srodmiescia oraz
studentow APu. Przy braku istotnych réznic pomigdzy obszarami, oméwione zostang informacje w
postaci calosci zebranych wynikow. Wyniki przedstawionych w diagnozie analiz statystycznych
zostaly opracowane z wykorzystaniem programu Microsoft Excel. Formularz ankiety i scenariusz

wywiadu sg dotaczone do niniejszej diagnozy w formie zalacznikow.

4. Charakterystyka grupy badanej

W badaniu wzigto udziat tgcznie 211 osob w wieku od 6 do 82 lat, w tym 64,5% kobiet oraz
35,5% megzczyzn. Zebrana proba nie jest reprezentatywna statystycznie. Przy pomocy ankiety
przebadano 147 osob, w tym 65,3% kobiet i 34,7% mezczyzn. Sredni wiek badanych wyniost
31,25 lat, SD = 16,78. Najmlodszy ankietowany miat 14 lat, a najstarszy 82. Dla kobiet $rednia
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wieku osiggneta 29,5 lat, a dla mezczyzn 34,6 lat. Podczas wywiadow poglgbionych rozmawiano z
64 osobami, w tym 62,5% kobiet i 37,5% mezczyzn. Sredni wiek wyniost 34 lata, SD = 16,15.
Najmlodszy rozméwca miat 6 lat, a najstarszy 75 lat. Ponizej znajduja si¢ wykresy obrazujace
analize plci oraz Sredniego wieku 0s6b badanych w poszczegdlnych obszarach z uwzglednieniem

narzedzia badawczego.

Wykres 1: analiza ptci i wieku os6b ankietowanych ze wzgledu na obszary badane

100

80

60

40

20

Osiedle Piastow Srodmiescie studenci AP ankiety ogotem

W kobiety MW mezczyzni M sredniwiek

Najwiecej 0sob przebadano kwestionariuszowo na terenie Akademii Pomorskiej. Ta Stupska
uczelnia wyzsza przyjeta na rok akademicki 2015/2016 okoto 1180 o0so6b (facznie: studia
licencjackie, magisterskie oraz doktoranckie), zatem przebadano 5,9% aktualnych studentow.
Zdecydowanie chetniej z ankieterkami rozmawialy studentki niz studenci. Najmniej o0sOb
przebadano na Osiedlu Piastow. W stosunku do szacunkowych danych dotyczgcych zamieszkania
na terenie tego osiedla, mozna stwierdzi¢, ze w ankiecie uczestniczyto 0,45% mieszkancow, przy
ich lacznej liczbie ok. 7775°. Co wigcej, jedynie w tym obszarze przewazali ankietowani
mezczyzni. Natomiast, w Srédmiesciu ankietowali§my osoby o najwyzszej sredniej wieku.
Ankietowanych zostalo 42 na ok. 32503"° wszystkich mieszkancow Srédmiescia, co stanowi

0,13%. Jak juz wcze$niej zostalo zaznaczone, zebrane dane nie sg reprezentatywne statystycznie.

% % studium Uwarunkowan i Kierunkéw Rozwoju Zagospodarowania Przestrzennego Miasta Stupska; Rozdziat VI:

Struktura Funkcjonalno-przestrzenna Miasta Stupska. Zasady Zagospodarowania Przestrzennego
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Wykres 2: analiza ptci i wieku uczestnikéw wywiadéw indywidualnych ze wzgledu na obszary badane
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Najwiecej wywiadéw przeprowadzono podczas cool-pikniku na terenie Srodmiescia. W
kazdej grupie udatlo nam si¢ porozmawia¢ z wieksza liczba kobiet. W pozostalych 2 grupach
uzyskano taka samg liczbe wywiadow poglebionych. Wida¢ wyraznie, ze $redni wiek badanych
zostal obnizony przez obecno$¢ grupy studentow. Rozmawiano z 0,26% wszystkich mieszkancow
Osiedla Piastow, 0,07% wszystkich mieszkancow Sroédmiescia oraz 1,7% wszystkich studentéw.

Analizujac wyksztalcenie uczestnikoéw badania mozna stwierdzi¢, ze 50,2% badanych
posiadato wyksztalcenie $rednie. Najmniejsza grupe stanowitly osoby z wyksztalceniem

zawodowym, a nikt nie wskazat wyksztalcenia gimnazjalnego.

Wykres 3: analiza wyksztatcenia ze wzgledu na obszary badane

100% ‘ ‘
80% 0 24 | 30 | 74
60% = | | _
wyzsze
40% m zawodowe
m srednie
20% . ® podstawowe

Os. pj., .. Srégm: ; Sty . Ucz .
Ogo‘fe
m

Dwie osoby (wywiad zindywidualizowany) nie ukonczyly jeszcze szkoty podstawowej, wiec

nie s3 uwzglednione na wykresie. Najwiecej, bo 66,7% badanych posiada wyksztalcenie srednie w
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gronie studentow. Odmienny rozktad wyksztalcenia zwigzany jest ze specyfika uczelni wyzszej. W
Srédmiesciu mamy do czynienia z réwna liczbg 0s6b o wyksztalceniu wyzszym i $rednim, po
36,4%. Na tym terenie przebadano najwicksza liczbe 0s6b o wyksztalceniu podstawowym ze
wszystkich grup 25,7%. Najbardziej zblizony do $redniego rozklad wyksztalcenia uzyskano na

Osiedlu Piastow.

5. Badanie ankietowe: analiza i interpretacja

5.1. Czy ankietowani Stupszczanie uwazajqa sie za tworcow kultury?

W pierwszej czesci ankiety zapytano o to, czy respondenci sg tworcami sztuki lub wydarzen
kulturowych. Poprosilismy rowniez o wyjasnienie czego dokladnie oraz kiedy. Wigkszos¢ osob
odpowiedziata przeczaco, bo az 72% ankietowanych. Jedynie 28 os6b odpowiedziato twierdzaco, a
12 — trudno powiedzie¢. Mozna stwierdzi¢, ze osoby ankietowane w duzej mierze nie uwazaj3
siebie jako tworcoOw kultury. Pomimo tak duzego braku tworcow w gronie ankietowanych, mamy

do czynienia z szerokim wachlarzem tworczej aktywnosci.

Wiasna aktywnos$¢ tworcza mieszkancow:

Osiedla Piastow Srodmiescia Studentow AP
- organizacja wydarzen - granie w gry - wydarzenia o char.
kulturalno-naukowych - pchli targ edukacyjnym, np. zywa biblioteka
- chdr Kantele - koncerty - rysowanie - wystawy, rzezba, rysunek
- muzyka Hip - Hop - robienie zdjec - programy TV
- sztuki wizualne - szycie, szycie kostiumoéw - sztuka karate
- spektakle plenerowe historycznych i teatralnych - muzyka, tworzenie muzyki
- rap w Internecie - bractwo rycerskie - przedstawienie i wyktad
- szkota muzyczna - koncerty, happeningi "Aktywnos¢ po 50 r.zwj.
- teatr - gra na instrumencie niemieckim"
- rzemiosto - otwarta scena SOK
- pracownik teatru do 2014 roku - fotografia
- malowidta scienne
- koncert charytatywny dla dzieci
z doméw dziecka (2013)
-WATCH DOCS
- literatura
- wolontariat
- aktor w Rondzie

W zbiorze odpowiedzi znajduja sie zarowno elementy jednoznacznie kojarzace si¢ z kulturg
wysoka, np. teatr, sztuki wizualne oraz rzezba, jak i elementy rozrywki (programy TV), sportu
(sztuka karate), dziatalno$ci wolontariackiej, naukowo-edukacyjnej czy tez organizacja pchlego

targu. Warto zaznaczy¢, ze pojawily si¢ odpowiedzi nawigzujace do lokalnych grup zainteresowan
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(Chér Kantele I LO w Shupsku, Bractwa Rycerskiego), jak rowniez wydarzen i zajeé
organizowanych przez Stupski Osrodek Kultury i jego placowki (Otwarta Scena SOK, aktor w
Rondzie). Ciekawym przyktadem jest zaliczenie ,grania w gry”, jako tworzenia sztuki i/lub
wydarzen kulturowych. Wszystkie wymienione odpowiedzi wskazujg na szerokie rozumienie
tworczosci, bycia tworca sztuki, wydarzen kulturowych, a w konsekwencji rozumienia samego

pojecia kultury. Wpisuje si¢ to w definicj¢ kultury przytoczong w DNA Miasta Stupska 2015:

Bliskie jest nam szerokie spojrzenie na to zjawisko, jako obejmujgce rozmaite dziedziny
Zycia o rodowodzie spotecznym. Rozumienie takie [kultury] pozwala wigczyé w obszar
zainteresowan tak roznorodne dziedziny Zycia jak sztuka, estetyka, sport, rozrywka,
jedzenie, sposoby spedzania czasu, oddolne inicjatywy mieszancow i wiele innych, a
jednoczesnie nie ogranicza si¢ do zainteresowania poszczegolnymi elementami stylu
zycia, tylko wykracza szeroko poza nie okreslajgc kulture jako srodowisko Zycia

. 11
czlowieka...

5.2. W jaki sposéb Stupszczanie uczestnicza w zyciu kulturalnym miasta?

Wiasciwg cze$¢ ankiety rozpoczynalo pytanie o czestotliwo$¢ uczestnictwa w  zyciu

kulturalnym Stupska. Najcze$ciej zakreslano odpowiedZ czasami, rOwniez w kazdej z grup (D=3).

Wykres 4: Jak czesto uczestniczysz w zyciu kulturalnym miasta?

60 56
50
37
40
33
30
30 —
20 15 17816 —
oWl s 1111 4 , 10 11
10 a a —
Ok J :
0]
Osiedle Piastow Srodmiescie studenci AP ankietowani
ogbtem
mnigdy mrzadko czasami czesto b. czesto

! DNA Miasta Stupska 2015
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Nastepne pytanie mialo za zadanie wyloni¢ style uczestnictwa Shipszczan w szeroko
rozumianym zyciu kulturalnym i spotecznym miasta. Ponizej przedstawiam ogélny schemat,

wynikajacy z analizy wszystkich ankiet, bez podzialu na obszary.

Wykres 5: Jak czesto uczestniczysz w zyciu kulturalnym Stupska poprzez...
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Osoby ankietowane najczesciej deklaruja czynne zaangazowanie w wyborach
samorzadowych (az 33% odpowiedzi ,b. czegsto”). Wyniki pokazuja wyraznie, ze przebadani
Stupszczanie najchetniej uczeszezajg do galerii handlowych (53% stanowia odpowiedzi ,,czesto” |
,,b. czgsto”), do restauracji i kawiarni (48% stanowig odpowiedzi ,,czgsto” i ,,b. czesto”), stuchaja
lokalnego radia (47% stanowig odpowiedzi ,,czgsto” 1 ,,b. czgsto™) oraz przegladaja lokalne portale
internetowe (45% stanowig odpowiedzi ,,czgsto” i ,,b. czesto”). Zaraz po portalach internetowych
plasuje si¢ wypozyczanie ksigzek oraz wizyty w Kinie i teatrze. Najbardziej widoczne sg jednak te
zaznaczone na niebiesko aspekty zycia kulturalno-spotecznego w Stupsku, ktore posiadaja powyzej
70 odpowiedzi ,nigdy” (48% odpowiedzi). Stupszczanie: nie uczeszczaja do S$wietlicy
srodowiskowej lub osrodka kultury (az 66% odpowiedzi ,,nigdy”!), nie naleza do grupy lub kota
zrzeszajacego osoby o podobnych zainteresowaniach lub celach, nie udzielajg si¢ w organizacjach
pozarzagdowych jako wolontariusze, nie przekazuja 1% podatkéw na lokalne organizacje pozytku
publicznego, ani nie chodza na wystepy kabaretowe. Kolejne, jako najrzadziej uczeszczane,
ankietowani wymieniajg wystawy sztuki (malarskiej, rzezbiarskiej itp.) oraz spotkania z twdrcami
sztuki i kultury. W przypadku odpisu 1% podatkow dane nie sg miarodajne, ze wzgledu na
obecno$¢ 0sob niepetnoletnich wérdd ankietowanych, ktore nie sktadaja zeznan podatkowych. Nie
zmienia to faktu, Zze przebadani mieszkancy Os. Piastow, Srodmiescia oraz studenci APu nie
preferuja wspdlnego kultywowania zainteresowan | grupowej, zorganizowanej dziatalnosci
kulturalnej proponowanej przez $wietlice i domy kultury. Podsumowujac, preferowane style
uczestnictwa w zyciu kulturalnym sg bardziej konsumpcyjne i rozrywkowe niz stuzace
faktycznemu spotkaniu ze sztukg czy wspolnemu odkrywaniu kultury. Nie od dzisiaj wiadomo, ze
nastepuje odptyw ludzi spedzajacych czas wolny z tzw. ,,Serca miasta” czyli Starego Miasta, okolic
Rynku Rybackiego. Nieoficjalnym centrum Shupska stala si¢ Galeria Handlowa ,Jantar”.
Wyjatkiem jest utrzymujace si¢ ozywienie ul. Nowobramskiej. Z kolei, zainteresowanie lokalnymi
mediami jest swojego rodzaju niewykorzystanym potencjalem, réwniez dla organizacji
kulturalnych. Juz w DNA Miasta Stupska 2015 sugerowano polepszenie przeptywu informacji o
wydarzeniach kulturalnych, poprzez zwigkszenie sieciowania instytucji kultury i wspolpracy z
lokalnymi mediami, jak réwniez utworzenie wspdlnego portalu informacyjnego dla instytucji
kulturalnych w miescie.

Dla porownania, przedstawie wyniki z poszczegdlnych obszarow:

20



Wykres 6: Osiedle Piastow

Wykres 7: Srédmiescie

Wykres 8: studenci AP

wypozyczanie ksigzek
swietlica/osrodek kultury
koto zainteresowarn
wybory samorzadowe
1% podatku

wolontariusz/ka

lokalne portale...

lokalna tv

lokalne radio

lokalna prasa

centra handlowe
spotkania z tworcami
kabarety
restauracja/kawiarnia
klub/dyskoteka
wystawy sztuki
kino/teatr

koncerty muzyki

0%

m nigdy ®rzadko ® czasami

50% 100%

m czesto mb.czesto

wypozyczanie ksigzek
swietlica/osrodek kultury
koto zainteresowarn
wybory samorzadowe
1% podatku

wolontariusz/ka

lokalne portale...

lokalna tv

lokalne radio

lokalna prasa

centra handlowe
spotkania z tworcami
kabarety
restauracja/kawiarnia
klub/dyskoteka
wystawy sztuki
kino/teatr

koncerty muzyki

0%

m nigdy ®rzadko ® czasami

50% 100%

m czesto mb.czesto

wypozyczanie ksigzek BllZ  wd8en e 220
swietlica/osrodek kultury | .=Ii|
koto zainteresowar -i-l|
wybory samorzadowe -;-=|
1% podatku wli2e 6,42,
wolontariusz/ka S S
lokalne portale... -E_=|
lokalna tv _|=-3
lokalne radio -¢|_=|
lokalna prasa -I|-=|
centra handlowe E_=|
spotkania z twércami =.1|
kabarety _=|1|
restauracja/kawiarnia -¢_=|
klub/dyskoteka _|;T.=-E|
wystawy sztuki _=.|3
kino/teatr .Il_i
koncerty muzyki _!==-1!

0% 50% 100%

m nigdy ®rzadko ® czasami

m czesto mb.czesto

21




Analizujac wykresy dla kazdego z 3 obszarow mozna potwierdzi¢ giéwne tendencje o
braku uczestnictwa w zajeciach $wietlicowych lub osrodka kultury, kotach zainteresowan,
wolontariacie, kabaretach czy tez spotkaniach z twércami.

Warto zauwazyé, ze osoby ankietowane ze Srodmiescia stosunkowo czeiciej
odpowiadaly bardzo czgsto w stosunku do wyborow samorzadowych, shuchania lokalnego
radia, czytania lokalnej prasy czy przekazywania 1% podatkow niz w pozostatych 2 grupach.
Moze mie¢ na to wptyw rowniez wicksza srednia wieku osob ankietowanych w tym obszarze.

Ciekawym aspektem jest zanotowana ilo$¢ pozytywnych (b. czgsto) i negatywnych
(nigdy) odpowiedzi wérdd ankietowanych. Osoby ze Srodmiescia wskazywaly najwieksza
liczbe odpowiedzi ,,bardzo czgsto” w stosunku do ankietowanych z innych obszaréw. Bardzo
czesto stanowilo 19%. Na tej podstawie mozna wnioskowaé o wigkszym zaangazowaniu w
niektore aspekty zycia kulturalnego, wiekszej ich czestotliwosci u mieszkancoéw Srodmiescia.
Dla pordéwnania, studenci wskazywali odpowiedz ,bardzo czesto” jedynie 116 razy, co
stanowi 9% wszystkich odpowiedzi z tego obszaru. Studenci odpowiadali najczesciej
,higdy”, a wszystkich negatywnych odpowiedzi bylo 30%. Ogoblnie, prawidlowos¢ wicksze;]

liczby odpowiedzi ,,nigdy” powtarza si¢ w kazdym z trzech obszaréw.

5.3. Co wplywa na uczestnictwo w wydarzeniach kulturalnych?

Nastepnie, tworcom badania zalezalo na okre§leniu czynnikéw, ktore warunkujg

uczestnictwo Stupszczan w wydarzeniu kulturalnych.
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Najczescie] o  uczestnictwie przebadanych  Shupszczan decydujg  wlasne
zainteresowania (69% odpowiedzi ,.czgsto” i ,,b. czesto”), ilos¢ czasu wolnego (66%
odpowiedzi ,,czesto” 1 ,,b. czgsto”) oraz zacheta znajomych (61% odpowiedzi ,,czesto” 1 ,,b.
czesto”). Najmniejszy wpltyw na uczestnictwo w wydarzeniach kulturalnych ma mozliwos¢
zabrania ze sobg dzieci (az 73,5% odpowiedzi ,nigdy” i ,rzadko”), co moze by¢
spowodowane stosunkowo niska $rednig wieku badanych oraz wilaczeniem duzej puli
studentow do badania. W ankiecie nie badano kwestii posiadania rodziny lub jej braku, co
oczywiscie ma wplyw na ten czynnik. Najbardziej zroznicowane opinie dotycza kosztow
zwigzanych z udzialem w imprezie kulturalnej oraz odleglosci od miejsca zamieszkania.
Zaden z ankietowanych nie dopisatl wiasnego czynnika, ktéry wpltywa na uczestnictwo w

wydarzeniach kulturalnych.

5.4. Bariery i problemy warunkujace rezygnacje z uczestnictwa w
wydarzeniach kulturalnych

Nastepnie, badano istniejace problemy i bariery warunkujace uczestnictwo Shipszczan

w wydarzeniach kulturalnych.
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Wyniki dotyczace czynnikow powodujacych, ze Stupszczanie rezygnuja z udzialu w
wydarzeniach kulturalnych maja podobny rozkfad jak czynniki sprzyjajace uczestnictwu.
Najczesciej, 0 rezygnacji decyduja: brak czasu wolnego (57% odpowiedzi ,,czgsto” i ,,b.
czesto”), niedostosowanie oferty do zainteresowan (48% odpowiedzi ,,czesto” i ,,b. czgsto”)
oraz niedostateczna promocja, ktora powoduje, ze mieszkancy dowiaduja si¢ za pdézno o
wydarzeniu (45% odpowiedzi ,,czgsto” i ,,b. czesto”). Najmniejszy wptyw na opuszczenie
wydarzen kulturalnych ma brak mozliwo$ci zabrania ze sobg dzieci (az 68% odpowiedzi
,higdy” 1 ,rzadko”) oraz wiek (62% odpowiedzi ,,nigdy” i ,rzadko”) i stan zdrowia (59%
odpowiedzi ,,nigdy” 1 ,,rzadko”).
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5.5. Czy ankietowani wykazuja zachowania tworcze?

Najwazniejsza cze$¢ ankiety stanowily pytania dotyczace szeroko rozumianej
tworczosci wilasnej. Tym razem, zaproponowano kilka rodzajow aktywnosci, jak m.in.
aktywnosc¢ internetows, dzielenie si¢ swoimi umiejetno$ciami tworczymi z innymi, granie w
kapeli muzycznej czy tez samodoskonalenie. Dodano rowniez mozliwo$¢ podania wiasnej,
niewymienionej aktywnosci. Zapytano czy respondenci majg trudnosci w dotarciu z wlasng
inicjatywa do innych ludzi, potencjalnie organizacji, ktére moglyby podjac si¢ wspotrealizacji

takiej inicjatywy. Wyniki przedstawia ponizszy wykres.

Wykres 9: Okresl jak czesto zdarza Ci sie:
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Od razu, widoczna jest przewaga odpowiedzi ,nigdy”. Az 66% ankietowanych
Stupszczan nie dzieli si¢ swoimi umiejetnosciami (tworczymi) z innymi — nie ucza innych,
np. gra¢ na gitarze, tanczy¢, tworzy¢ bizuteri¢ lub inne r¢kodzieto oraz nie udziela si¢ jako
cztonek zespotu amatorskiego, kapeli muzycznej itp. Rowniez wigcej niz 60% ankietowanych
nigdy nie organizuje wydarzen dla innych ludzi, np. koncertow, wieczoréw filmowych itp.
Najwiecej, bo 30 os6b (20% wszystkich ankietowanych), umieszcza czgsto i b. czesto wlasne
tresci w Internecie, np. prowadzi bloga, kanal na YouTube itp. Niestety, niewielu
ankietowanych deklaruje szeroko rozumiang aktywno$¢ kulturowa. Koresponduje to z

wynikami wczes$niejszego pytania czy respondenci sg tworcami sztuki lub wydarzen
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kulturowych, gdzie 72% ankietowanych odpowiedzialo przeczaco. Natomiast, ponad 60%
deklaruje, ze nie ma probleméw z dotarciem z wiasng inicjatywa lub organizowanym przez
siebie wydarzeniem, pomystem do innych ludzi. Nalezy si¢ tutaj zastanowi¢ czy taka
odpowiedz wynika z braku samodzielnej organizacji wydarzen, braku potrzeby wyjscia z
inicjatywa do innych czy tez faktycznym brakiem trudno$ci z tym zwigzanych. Niestety,
ankieta nie poglebia tego zagadnienia. Jako aktywnos$¢ wlasng dwie osoby dopisaty
prowadzenie foto-bloga oraz gre w gry komputerowe streamowo. Ponizsze wykresy obrazuja
aktywno$¢ tworcza dla poszczegdlnych obszaréw. Dla kazdego z badanych obszarow
tendencje dotyczace wymienionych prze autorow ankiety przykltadow dzialan sg tozsame,

r6znig sie tylko procentami.

Woykres 10: Os. Piastow - jak czesto zdarza Ci sie...
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Wykres 12: studenci AP - jak czesto zdarza Ci sie...
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5.6. Slupszczanie a pomysly i realizacja wydarzen kulturalnych

W zwigzku ze specyfikg projektu ,,Badz cool-turalnie aktywny”, a konkretnie
organizacji przez Stupski Osrodek Kultury konkursu na oddolne inicjatywy lokalne, zapytano
ankietowanych czy sami kiedykolwiek chcieli zorganizowaé¢ wydarzenie kulturalne. 32%
wszystkich ankietowanych stwierdzito, ze nigdy nie rozwazali samodzielnej organizacji
wydarzenia kulturalnego. 23% odpowiedzialo ,;raczej nie”, a 22%, ze ,;raczej tak”. 12% osdb

bylo niezdecydowanych. Jedynie 16 osob (11%) chciato zorganizowa¢ wydarzenie lub

impreze kulturalna.

Czy kiedykolwiek rozwazates/as organizowanie przez siebie
jakiegos$ wydarzenia lub imprezy kulturalnej?
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Co ciekawe, najwigcej osob zadeklarowalo, ze raczej rozwazalo lub rozwazato mozliwos¢
organizacji wydarzenia na Osiedlu Piastow (37% badanych). W pozostatych 2 grupach wynik
ten wynosit po 32%. Najwigcej os6b odpowiedziato przeczaco (,,nie” i ,raczej nie”’) na terenie
Srédmiescia, az 57%. Na Akademii Pomorskiej oraz Osiedlu Piastow te odpowiedzi udzielito
54% ankietowanych.

Zapytano takze czy obecnie ankietowani majg pomyst na wydarzenie kulturalne, ktory
chcieliby zrealizowac¢. 38% wszystkich ankietowanych stwierdzilo, ze nie majg aktualnie
pomystu na organizacje wydarzenia kulturalnego. 26% odpowiedzialo ,raczej nie”, a 9%, ze
,raczej tak”. 17,5% osob nie bylo zdecydowanych. Jedynie 14 0s6b (9,5%) zaznaczylo, ze

ma obecnie pomyst.

Czy masz obecnie pomyst na wydarzenie kulturalne w
Stupsku?
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Od razu zwracaja uwage najciemniejsze stupki z odpowiedziami przeczacymi.
Najwigcej 0sob odpowiedzialo przeczaco (,,nie” i ,raczej nie”) na terenie Srodmiescia, az
69%. Na Akademii Pomorskiej tych odpowiedzi udzielito 67% studentéw, a na Osiedlu
Piastow — 51% ankietowanych. Aktualnie, pomyst na wydarzenie kulturalne posiada lub
raczej posiada 17% osob z Osiedla Piastow, 20% ze Srodmiescia oraz 19% studentow.

Autorom ankiety zalezalo, aby wybada¢, czy Shipszczanie zdecydowaliby si¢
wspélpracowa¢ z SOKiem w celu realizacji wlasnej inicjatywy. 25% wszystkich
ankietowanych stwierdzilo, ze nie zdecydowaloby si¢ na wspotprace z pracownikami SOK
przy organizacji wlasnego wydarzenia kulturalnego. 12% odpowiedziato ,raczej nie”, a 21%,
ze ,raczej tak”. 25% osob bylo niezdecydowanych. A 25 oséb (17%) zaznaczylo, ze
zdecydowaloby si¢ na taka wspotprace.
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Czy zdecydowatbys$/abys sie na wspétprace z
pracownikami SOK przy realizacji Twojego pomystu
kulturalnego?
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Najwigce] osob odpowiedziato przeczaco (,,nie” 1 ,raczej nie”’) na terenie Osiedla
Piastow, az 43%. Na Akademii Pomorskiej tych odpowiedzi udzielito 36% studentow, a w
Srédmiesciu — 33% ankietowanych. Natomiast, najwiecej 0s6b zaufatoby i wspétpracowato z
pracownikami SOKu przy realizacji wlasnej inicjatywy na terenie Srodmiescia, az 45%
odpowiedzi ,tak™ i ,raczej tak”. Na Osiedlu Piastow tych odpowiedzi udzielito 43%, a na
Akademii Pomorskiej 33%.

Podsumowujac wyniki 3 powyzszych pytan, mozna stwierdzi¢, ze ponad potowa os6b
nie rozwazala kiedykolwiek organizacji wydarzenia kulturalnego i nie ma pomystu na takie
wydarzenie. Jedynie, w przypadku decyzji co do wspolpracy ze Stupskim Osrodkiem Kultury
mozna moéwi¢ o odwrdceniu sytuacji. Wigcej osob zdecydowaloby sie (odpowiedz ,tak” i
»raczej tak™) na wspolprace, cho¢ rdznica jest marginalna, rzgdu 1%. Duze znaczenie maja
tutaj osoby niezdecydowane, ktore stanowily 25% (odpowiedZz ,trudno powiedziec”).
Ujawnia to pewne trudnosci 1 stanowi wyzwanie dla Stupskiego Osrodka Kultury w kwestii
motywacji 1 mobilizacji Stupszczan do wymyslania wilasnych pomystow kulturalnych 1
sktadania wnioskéw na konkurs oddolnych inicjatyw lokalnych. Zagadnienie w jaki sposob
nalezy zacheca¢ mieszkancow do wspolnego tworzenia kultury powinno by¢ podejmowane

na szerszg skalg, niz tylko w ramach projektu ,,Badz cool-turalnie aktywny”.

5.7. Opinia ankietowanych o Stupskim Osrodku Kultury

Stupski Osrodek Kultury chcial rowniez poznaé co ankietowani sadza o Samej

instytucji. Najlepiej oceniono wiarygodno$¢ dziatan pracownikow SOKu ze $rednig 3,77,
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natomiast stosunkowo najgorzej — ilo$¢ ofert (programéw i imprez) adresowanych do
mieszkancoéw ($rednia 3,24). Nalezy pamigtaé, ze kazda $rednia ocena powyzej 3 stanowi o
umiarkowanym zadowoleniu wg skali 1 — 5, gdzie 1 oznacza ocen¢ niedostateczng, a 5 —
ocene bardzo dobra. Dlatego tez, opinia mieszkancow Osiedla Piastow, Srodmiescia i
studentow na temat SOKuU jest powyzej przecigtnej, a poszczegdlne srednie ocen rdznig sie
tylko nieznacznie. Z tego powodu warto przyjrze¢ si¢ rozktadowi wszystkich odpowiedzi
ankietowanych. Trzeba rowniez zaznaczy¢, ze studenci Akademii Pomorskiej oceniali Stupski

Osrodek Kultury nieznacznie nizej od mieszkancoéw 2 pozostatych obszarow.

Wykres 13: Jak oceniasz SOK pod wzgledem:
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Najwiecej osob bardzo dobrze ocenia jako$¢ organizowanych imprez i wydarzen

kulturalnych (23% ankietowanych). Z drugiej strony, najwiecej ocen negatywnych przyznano
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elastycznosci Stupskiego Osrodka Kultury w dostosowywaniu si¢ do warunkow w miescie

lub wérod mieszkancow (5%).

5.8. Promocja informacji o Stupskim Osrodku Kultury

Zapytano rowniez ankietowanych jak czesto zapoznaja si¢ z ofertg kulturalng SOKu.
Wyniki pokazuja, ze az 53% Shupszczan nie szuka oraz rzadko szuka informacji o tym co
dzieje si¢ w Stupskim Osrodku Kultury. Jedynie 9% wykazuje czeste zainteresowanie i

poszukiwanie informacji zwigzanych z SOKiem.

Poszukiwanie informacji o SOKu
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Jesli jednak Shupszczanie zapoznaja si¢ z informacjami o SOKu to korzystaja

zazwyczaj z ponizszych zrodet:
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Do 69 o0so6b (47% ankietowanych) informacja dociera najczg¢sciej z Internetu.

Potwierdza to stuszno$¢ dazenia do wigkszej obecnosci osrodkéw kulturalnych miasta

Stupska w przestrzeni wirtualnej, w tym do utworzenia i podtrzymania wspdlnej platformy

informacyjnej. Umozliwiloby to szerszy dostep do stalej oferty programowej, jak i wydarzen i

festiwali dla Stupszczan, odpowiadajac tym samym na rosngcg popularno$¢ Internetu jako

zrodla wiedzy o lokalnej kulturze. Nie do przeceniania sg roOwniez informacje pochodzace od

znajomych oraz z prasy lokalnej. W ten sposob informacja o ofercie kulturalnej SOK dociera

do ok. 16% mieszkancow Os. Piastow, Srodmiescia oraz studentéw w Stupsku. Nalezy

pamigtac, ze czgs¢ ankietowanych wymieniata wigcej niz jedno zrédlo informacji.

W dobie internetyzacji zmienia sie punkt odniesienia w ocenie kultury - uczestnicy kultury
mogq nie wiedzie¢, co dzieje sie w miescie wojewddzkim, ale uzywajgc portali
spotecznosciowych i sledzgc dyskusje w Internecie, majq szanse wiedziec¢ co dzieje sie po
drugiej stronie oceanu i z tej wiedzy korzystac. Wirtualne uczestnictwo w kulturze przez
swoje rozproszenie i dynamicznosc jest stosunkowo trudno uchwytne, ale to zjawisko ma
w Polsce znaczqcq skale. Autorzy raportu ,Obiegi kultury” podajg, Ze jedynie 13%
Polakow w ciggu jednego roku kupuje ksigzke, film lub nagranie muzyczne

»W sferze nieformalnej, rozumianej jako wymiana ksigzek, muzyki i filmow w postaci
cyfrowej za posrednictwem Internetu, bierze udziat co trzeci Polak. Obieg nieformalny jest
wiec dla Polakdéw drugim — po masowych mediach nadawczych, takich jak telewizja i
radio — Zrédfem dostepu do tresci kultury”. Dotyczy to okreslonych grup spotecznych i w
znacznie wiekszym stopniu ludzi mtodych, z nawykiem korzystania z internetu. Inaczej
rozktadajq sie takze obiegi kultury w zaleznosci od wielkosci miasta.™

Pamigtajac o tym, ze wiekszo$¢ ankietowanych nie szuka aktywnie informacji o

ofercie kulturalnej SOK, zapytano w jaki sposob najskuteczniej mozna by informowac o

wydarzeniach i jakich form reklamy organizatorzy powinni uzywac.

!> DNA Miasta Stupska 2015
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= oceniana srednia skutecznosc form reklamy

1 | | | | | |
Prasa 0g 0 NOK A oW . 3,20

prasa [OKalNg | —— | 3185

informacja wsrad zna)omy el | —— |3,9

reklama jezdzgca  |— 3,31

2.3 ]

stupy ogloszeniowe |—— 3,5

b]||b03rd\/ i ———— 3,65

Facebook/Instagram/Snapchatl | 1,28

internetowe portale 0goINokrajowe | —— | 3 /03

internetowe portale lokalne | — 1,07

080IN0Krajowa V| —| B,37
OkalNaty | | 3,54

radio 0goINokrajowe | ———| 3,46

lokalne radio |, 3,71

ulotkiw miejscu zamieszkania | —— 3,16

ulotkina ulicy 3,44

Ankietowani Stupszczanie dos$¢ pozytywnie ocenili kazdg formg¢ reklamy na skali 1-5,
gdzie 1 oznaczalo niedostateczng skutecznos$¢, a 5 — bardzo dobra skutecznos¢. Najlepiej
oceniono umieszczanie informacji na Facebooku, Instagramie, Snapchacie, czyli
internetowych portalach spotecznosciowych. Kolejna najskuteczniejsza forma reklamy sa
lokalne portale internetowe oraz informacje rozprowadzane wsrod znajomych. Te wyniki
koresponduja z wezesniejszymi informacjami o preferowanych zrodlach informacji, z ktorych
ankietowani juz korzystaja. Warto zwroci¢ roOwniez uwage na wyzsza ocen¢ skutecznosci
informacji w mediach lokalnych w stosunku do mediow ogbdlnokrajowych. Nalezaloby na tej
podstawie zwigkszy¢ obecno$¢ Stupskiego Osrodka Kultury w Internecie i sprobowac
internetowych form reklamy aktualnej oferty kulturalnej, wychodzacej poza oficjalna strone
internetowg osrodka. Wida¢, jak waznym zasobem sg poinformowani ,,znajomi” czyli osoby

dzigki ktorym informacje docieraja bezposrednio do mieszkancéw poszczegdlnych obszarow.
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Warto rozwazy¢ mozliwosci zwigkszenia obecnosci SOKu wsérdd istniejacych grup, sieci
spotecznych kontaktow w Shipsku, biorgc pod uwage skutecznos¢ nieformalnego
przekazywania informacji o wydarzeniach kulturalnych. Facebook jest rowniez przyktadem
portalu spotecznosciowego, w ktorym sie¢ kontaktéw odgrywa ogromng role. Laczy on
wirtualng, internetowg forme¢ informacji oraz sie¢ znajomych jako kontaktow spolecznych.
Tzw. ,,szerowanie” (udostepnianie) i ,lajkowanie” informacji o wydarzeniach kulturalnych
wsrdéd Facebookowych znajomych wydaje sie by¢ najlepsza odpowiedzig na oczekiwania

ankietowanych co do najskuteczniejszych form reklamy.

6. Wywiad poglebiony: analiza i interpretacja

6.1. Oczami mieszkancow Osiedla Piastow

Rozmawiajac bezposrednio z mieszkancami tej dzielnicy dowiedzielismy sie, ze 85%
z nich uczestnicy w zyciu kulturalnym Stupska. To uczestnictwo charakteryzowato si¢ r6zng
czestotliwoscig, od sporadycznego, przez regularne oraz czgste czy tez staram sie jak
najczesciej. Warto przyjrze¢ si¢ motywom uczestnictwa w kulturze miejskiej. Przewijaty sig
odpowiedzi: uwazam, Ze warto uczestniczy¢ w sztuce wszelakiej, z ciekawosci, checi
samorozwoju, hobby, dla zbierania nowych doswiadczen, dla wnuczki (rodziny), poniewaz
jest to edukacja dziecka, a nawet siedzenie na kanapie to Smier¢. Jedna osoba podkreslata, ze
ma tutaj korzenie, kocha Stupsk i nie wyobraza sobie nie uczestniczy¢ w zyciu miasta.
Wspomniano réwniez 0 barierze zwigzanej z macierzynstwem i braku oferty skierowanej do
rodzin z matymi dzie¢mi — tak, staram si¢ uczestniczy¢, ale trudniej jest z malym dzieckiem,
nie wszedzie moge pojs¢... Rozmoéwcey, ktorzy stwierdzili, ze nie uczestnicza w zyciu
kulturalnym naszego miasta, najczesciej thumaczyli, ze nie majg czasu, ze nie dociera do nich
informacja o imprezach lub zwyczajnie preferuja spedza¢ wolny czas aktywnie, na sportowo.
Jak wida¢, bariera informacyjna przewija si¢ zarOwno w ankietach, jak 1 wywiadach
projektowych. 95% rozméwcow opowiedziato o swoim hobby, m. in. kajakarstwie, brydzu,
ogrodnictwie, gotowaniu, pitlce noznej, koszykdwce, tancu, robotek recznych, na drutach i
haftow kaszubskich, hodowli golebi, por6zowaniu, majsterkowaniu, batikowaniu, $piewaniu,
malowaniu, ogladaniu filmow, wedkarstwie, grze w szachy, graniu na komputerze itp. 30%
opisuje siebie jako tworce sztuki lub wydarzen kulturowych: gra w pitke nozng w Gryfii,
tworzy wydarzenia artystyczne i projekty kulturalne, $piewa dla dzieci w przedszkolach, jest

czlonkiem ZHP, czy tez zajmuje si¢ ceramika.
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Mieszkancy Osiedla Piastow podzielili si¢ po potowie jesli chodzi o preferencje i
znaczenie liczebnosci uczestnikow wydarzenia kulturalnego. Mowiono o imprezach
masowych, kameralnych, ale przede wszystkim, ze zalezy to od charakterystyki samego
wydarzenia. Stwierdzono, Ze najlepsza miarg zaangazowania mieszkancoOw jest liczba
uczestnikow podczas wydarzenia. Zauwazono, ze mniejsze wydarzenia, bardziej kameralne sg
réwniez bezpieczniejsze. 85% o0sob uznalo, ze nie ma znaczenia pora dnia, a 65% - pora roku,
jesli chodzi o organizacje imprez. Pozostale osoby preferowaly wydarzenia poobiednie, w
porze letniej. Natomiast, 70% os6b woli wydarzenia weekendowe, z przewaga sobotnich
imprez. Jednym z najwazniejszych pytan podczas wywiadow poglebionych byto: ,,Co by
Pan/i zmienit/a w zakresie zycia kulturalnego w Stupsku?”. Bylo to jedyne pytanie, na ktore

wigkszo$¢ rozmowcow reagowato aktywnie i chetnie odpowiadato.

6.1.1. Co nalezy zmieni¢ w zyciu kulturalnym Stupska wg mieszkancow Osiedla
Piastow:

- aktywno$¢ samych Stupszczan; bardzo bym chciata, zeby ludzie nie bali si¢ angazowac w
zycie kulturalne miasta
- malg wiedz¢ Stupszczan o imprezach
- za male naglo$nienie wydarzen; trzeba wiecej informowac o dziataniach SOKu; jest bardzo
duzo roznych imprez, tylko trzeba je rozpropagowac
- osrodki nie majq pieniedzy na promocje i rozpropagowanie wiasnej dziatalnosci, nie
starcza na poligrafie, wydruk ulotek; za mate dofinansowanie miasta
- stworzy¢ skwer dla ludzi
- organizowac:

e wigcej imprez pod blokiem, w miejscu zamieszkania

* wigcej zajed, warsztatow dla dzieci; czestsze wystepy dzieci tutaj

® wigcej imprez w otwartej przestrzeni, na Swiezym powietrzu

o wigcej festiwali historycznych

o wiecej koncertow

e nowe sekcje w SOKu

o wigcej imprez cyklicznych

Mieszkancy Osiedla Piastow maja réwniez mndstwo roéznorodnych propozycji i

pomystow na wydarzenia kulturalne. Wiele razy przewijalo sig, ze trzeba zrobi¢ wszystko, co
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mozliwe, zeby zachecic¢ ludzi do wyjscia z domu; Zeby poruszy¢ — blokowisko jest trudne do
poruszenia. Bardzo cieszyly nas opinie mieszkancow, ze takich piknikow jak dzisiaj powinno
by¢ wiecej (stanowi to o sukcesie cool-piknikow projektowych oraz skutecznego
zainteresowania mieszkancow). Jednak, zaledwie 20% o0s6b zadeklarowato cheé
uczestnictwa, wspolpracy w realizacji wymienionych przez siebie pomystow, a 15% od razu

odmowilo; reszta byla niezdecydowana.

6.1.2. Pomysty kulturalne mieszkancéw Osiedla Piastow:

- zajecia ruchowe, taneczne, konkursy breakdance

- osiedlowe imprezy z okazji dnia dziecka

- stworzenie skweru dla ludzi

- nowy plac zabaw z animatorem do rozrywki dla dzieci

- wiecej takich cool-piknikow dla mlodszej mlodziezy z zajeciami sportowymi, tanecznymi,
rysunkowymi - na swiezym powietrzu

- projekt parku Witkacego z malg sceng na wystepy

- turnieje szachowe z naukq szachow dla dzieci

- weekendowe festyny rodzinne z koncertami i spektaklami

- muzyczny street festiwal na osiedlu, z muzykq tworzong na Zywo

Zarowno w przypadku proponowanych zmian w zyciu kulturalnym, jak i samych
pomystow mieszkancoéw, wigkszos¢ z nich byta skoncentrowana na dzieciach/mtodziezy oraz
rodzinie. Odpowiada to charakterystyce samego osiedla, ktore okresla sie jako ,,sypialni¢” dla
miasta Shupska, z PRL-owska zabudowa blokowiska. Pod koniec XX wieku Osiedle Piastow,
wydzielone z wigkszej jednostki Os. Niepodleglosci, mialo status mieszkalno-
przemystowego, gdzie pracownicy miejscowych zaktadéw produkcyjnych (np. Alka) osiedlali
si¢ ze swoimi rodzinami. Po upadku wiekszosci zaktadow, samo osiedle pozostato
funkcjonujaca strefa mieszkaniowq z brakiem dodatkowej infrastruktury, pomimo, ze gléwna
siedziba SOKu miesci si¢ na jej terenie. W wywiadach przewija si¢ brak zaspokojenia potrzeb
kulturalnych dla dzieci i rodzin z dzie¢mi. Bardzo duze znaczenie ma réwniez wyjscie z
wydarzeniami poza mury organizacji, do ludzi, na teren osiedla, ozywianie blokowiska.

Wszyscy rozméwcy reagowali pozytywnie na temat wsparcia przez instytucje, takie
jak SOK, dla pomystéw osob indywidualnych, mieszkancow miasta. Oprocz jestem za,

rewelacja, trafiona decyzja, mowiono nam, ze to swietny pomyst, ktory daje szans¢ osobom
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fizycznym, a nie tylko instytucjom i stowarzyszeniom; moze zaspokoi¢ indywidualne pomysty,
ktorych urzednik nie zauwaza i nie wymysli co odpowiada ludziom 0oraz ze za mato jest takich
inicjatyw. Pojawily sie tez glosy nieco bardziej sceptyczne: swietnie, ale bez dodatkowych
wkladow trudno to bedzie utrzymac po zakonczeniu projektu, cos si¢ wydarzy jeden raz,
dofinansowanie indywidualne jest zbyt ekskluzywne, ale dla grup - o juz jak najbardziej.
Pos$rod rozmoéwcow 35% wyrazito chgé wzigcia udziatu w takim projekcie i skorzystania z
tego rodzaju wsparcia. 25% oso6b stwierdzito, ze nie skorzystaloby z takiego wsparcia. Na
koniec, zapytaliSmy ,,Na miejscu takiej instytucji (jak SOK), co by Pan/i zrobit/a, by takie
wsparcie bylo skuteczne?” oraz ,,W jaki sposob pracownicy takich instytucji powinni
postepowac 1 jak si¢ zachowywaé wobec osob, do ktorych kieruja si¢ z oferta lub
interesariuszy, aby osoby takie zechciaty nawigza¢ wspolprace?”. Mieszkancy Osiedla
Piastow odpowiadali zazwyczaj facznie na te dwa pytania, poniewaz byty podobne i wg nich

wymagaty tozsamych dziatan.

6.1.3. Jak powinny dziala¢ instytucje (SOK) i ich pracownicy, aby wsparcie
inicjatyw bylo skuteczne oraz aby zacheci¢ do wspolpracy - wg
mieszkancow Osiedla Piastow:

- oferowac wsparcie od 0sob, ktore znajq sie na tworzeniu projektow (Pomoc
profesjonalistow)
- by¢ otwartym na nowe twarze i pomysty
- prowadzi¢ konsultacje spoleczne; pyta¢ co ludzi boli i czego chcg
- zachecac mieszkancow do uczestnictwa
- nawiqzac¢ wspolprace z innymi domami kultury, szkotami (Sieciowanie)
- rozwija¢ umiejetnosei interpersonalne i komunikacyjne pracownikow: bycie mitym,
otwartym, tak zeby mozna byto porozmawiaé, kompetentnym
- naglo$nic takie programy:
o uzywac Facebooka do szerszego informowania
e rozreklamowac poza stronq internetowg SOKu
o reklamowalé w mediach lokalnych
e wykorzystac ,,poczte pantoflowg” oraz skrzynki pocztowe w blokach

o najlepszq reklamgq jest dziatanie takie jak dzisiaj (cool-piknik)

6.2. 0Oczami mieszkancow Srodmiescia
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Az 87,5% mieszkafcow Srodmiescia, z ktorymi rozmawialismy, deklaruje, ze
uczestnicy w zyciu kulturalnym Stupska: $rednio, regularne i thumaczy - staram sie czesto.
Jedna osoba stwierdzita, ze uczestniczy w zyciu kulturalnym miasta przynajmniej raz w roku,
wybierajac si¢ do kina oraz raz do teatru. Warto i tutaj przyjrze¢ si¢ motywom uczestnictwa w
kulturze miejskiej. Wiele osob podkreslato, ze przychodzi na wydarzenia kulturalne w
naszym miescie bo lubi. Rozméwcy wskazywali rowniez na: prywatne i zawodowe
zainteresowanie kulturg, bycie artystq, bo sama ucze przedmiotow artystycznych, a
wyksztatcenie zobowiqgzuje, czy tez uwazam si¢ za osobe kulturalng. Stwierdzono, ze
organizowane imprezy sq ciekawe, przyjemnie spedzam czas lub (przychodzg) dla zabicia
czasu, a nawet z powodow patriotycznych i tozsamosciowych — bo jestem Polakiem
urodzonym w Stupku (tozsamos$¢ lokalna). Wspomniano ponownie o barierze zwigzanej z
macierzynstwem i szeroko rozumianych trudnosciach w dostegpie do kultury na tym etapie
zycia — zazwyczaj uczestnicze, cho¢ od ostatnich 9 miesiecy nie... Rozmowcy, ktorzy
stwierdzili, ze nie uczestniczg w zyciu kulturalnym naszego miasta, podkreslali, ze nie maja
czasu, ze nie nic si¢ nie dzieje. Ponownie, 87,5% rozmowcow opowiedzialo nam o swoim
hobby, m.in. historii, ogrodnictwie, polityce, pilce noznej, koszykowce, rzemiosle
uzytkowym, malarstwie, muzyce, ogladaniu filmow, Czytaniu, teatrze, jezdzie na rowerze,
sztuce itp. Prawie potowa, bo 41,7% osob, okreslito siebie jako tworce sztuki lub wydarzen
kulturowych zwigzanych z muzyka, fotografig, Spiewem choralnym, organizacjg festynow
rodzinnych w ramach dziatalno$ci w radzie rodzicoéw, malarstwem, uczestnictwem w Klubie
Plastyka im. S. Morawskiego, wystepowaniem W teatrze, organizowaniem koncertow i
imprez okoliczno$ciowych dla wlasnej rodziny, czy tez uczestnictwie w tworczosci wlasnych
dzieci (taniec, pisanie ksigzek) lub zawodowo, np. przygotowujac uroczystosci szkolne, a
nawet wczesniejsze koncertowanie (amatorskie).

W przyblizeniu 66,7% mieszkancow Srodmiescia uwaza, ze liczebnos¢ wydarzen i
imprez kulturalnych ma znaczenie. 8,3% woli imprezy kameralne, a 58,3% preferuje imprezy
o wigkszej liczbie uczestnikow. Stwierdzono, ze ilos¢ osob decyduje o popularnosci, a
wigksze zainteresowanie 1 uczestnictwo to automatycznie wigksza reklama oraz szansa na
polecenie znajomym. Potwierdza to wczesniej wymieniane nieformalne sieci kontaktow,
wsérod znajomych jako jednego z najlepszych sposobéw na informowanie o wydarzeniach
kulturalnych w miescie. Potwierdzono, ze preferencje wielkosci imprez zaleza od samego
charakteru i rodzaju dziatan, czes¢ wymaga kameralnosci jak spektakle w Rondzie, cho¢ ilos¢
osob na SALWIE jest tez fajna. 87,5% 0s6b uznalo, ze nie ma znaczenia pora dnia ani pora

roku, jesli chodzi o organizacj¢ imprez. Natomiast, 58,3% oso6b stwierdzilo, ze dni tygodnia
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warunkujg uczestnictwo w wydarzeniach. Wszyscy z nich wolg wydarzenia weekendowe.
Pojawila si¢ rowniez propozycja organizacji imprez podczas $wiagt, ale tych ustawowo
wolnych.

Ponownie, zbierali§my odpowiedzi mieszkancéw na pytanie ,,Co by Pan/i zmienit/a w
zakresie zycia kulturalnego w Stupsku?”. Niestety, nie wszyscy podzielili si¢ z nami swoimi
pomystami lub twierdzili, Ze nie wiedza co mozna zmieni¢ lub ulepszy¢ w zyciu kulturalnym
miasta (29,2%). Pozostale osoby z checig opowiadaty o mozliwych zmianach. Pojawily sie
robwniez glosy, ze obecnie podjete zmiany idg w dobrym Kierunku. Ma to zwigzek ze
zmianami politycznymi w miescie oraz reformami kulturalnymi, proponowanymi przez

urzednikow ratusza.

6.2.1. Co nalezy zmieni¢ w zyciu kulturalnym Stupska wg mieszkancow
Srédmiescia:

- obecne praktyki informowania ludzi o wydarzeniach; potrzebne sq wczesniejsze
zapowiedzi, nawet wczesniej niz miesigc przed, zeby mozna byto zaplanowac czas
- sposob finansowania wydarzen
- bardziej promowa¢ wydarzenia kulturalne
- zaprasza¢ wiecej gwiazd na koncerty
- zwigkszy¢ repertuar kina Rejs
- utworzy¢ jeszcze jeden teatr w Stupsku, ktory miatby wiekszy repertuar
- tchng¢ zycie w prawdziwym centrum miasta; taka SALWA mogtaby sie odbyc rowniez na
Starym Rynku
- organizowac:
o wigcej koncertow, imprez muzycznych
e wigcej roznorodnych wydarzen, szerszq tematyke imprez, zZeby nie bylo nudno w
Stupsku
o wigcej imprez w dla matych dzieci, przedszkolakow i mtodziezy
e wigcej wydarzen poza murami placowki, otwartych imprez
® wigcej miejsc, gdzie mozna aktywnie spedzic czas
o wigcej wydarzen z Witkacym
- pojawity si¢ rowniez konkretne propozycje zmian odgoérnych, adresowanych do
urzednikéw w Ratuszu:

o zmniejszy¢ ilos¢ instytucji kultury w miescie
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o zwiekszy¢ ilos¢ grantow na zadania projektowe
o zwiekszyc¢ ilos¢ projektow w przestrzeni miasta, przez caly rok

o zwigkszy¢ Srodki budzetowe z miasta na kulture

Warto zwroci¢ uwage na ostatni fragment dotyczacy zmian w zyciu kulturalnym -
propozycji od mieszkancéw Srodmiescia adresowanych do osob zarzadzajacych budzetem
Stupska. Wskazuje to na zainteresowanie polityka kulturalng miasta i1 dzialaniami
urzednikéw. Z obserwacji mozna stwierdzi¢, ze takie zainteresowanie dotyczy pojedynczych
0sob. Co wiecej, wymieniono konkretne postulaty dziatan, ktore wpisuja sie w wyniki analizy

przedstawionej w DNA Miasta Stupska 2015 (Analiza Finansowa):

W Stupsku nastepuje spadek planowanych inwestycji (wydatkow) na kulture w
relacji do calego budzetu. Podczas gdy w 2010 r. udzial srodkow na kulture
stanowit 3,5% ogdlnej sumy planowanej sumy budzetu miasta, to od 2011 r.
wskaznik ten spadi ponizej 3% i ulegal lekkim wahaniom — w 2012 spadt do
poziomu 2,72%. W 2015 r. planowany budzet na kulture stanowit 2,76% catego
planowanego budzetu miasta (...) Srodki miejskie w obszarze kultury
przeznaczone sq przede wszystkim na finansowanie dziatalnosci instytucji kultury
— w okresie od 2010 do 2015 r. srednio 91% finansow przeznaczonych na
wsparcie kultury byto przeznaczone na funkcjonowanie instytucji (...) Zmniejszyta
sig ogolna suma Srodkow przekazywanych NGO w formie dotacji celowych i w
ramach konkursow. W 2010 r. byta to suma 450 000 zt. W 2013 spadta nawet do
250 000 zi, by w 2014 i 2015 wzrosngé do sumy 300 000 zt. Srednio bylo to ok.

2,40% catosci planowanych srodkow biezgcych na kulture... 13

Mieszkancy Srédmieécia przekazali nam mnoéstwo réznorodnych i ciekawych
pomystow na wydarzenia kulturalne. Nalezy organizowaé wszystko, co by wyciggneto ludzi z

domow.

6.2.2. Pomysly kulturalne mieszkancéw Srédmiescia:

- impreza taneczna dla rocznikow 47+

- kino plenerowe w PKiW,; mamy takie pigkne miejsca w parku, wystarczq lezaki i kino

> DNA Miasta Stupska 2015
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- festiwal teatrow awangardowych

- ozywianie ulic na wzor organizacji imienin artystow z nazw ulic, np. czytanie ksigzek H.
Sienkiewicza na ul. Sienkiewicza

- oZywianie pomnikow, np. koncerty przy Chopinie i Szymanowskim

- zajecia familijne, np. w Ceramikarni, polgczone z pozniejszq prezentacjq wytworow z zajec
oraz samych tworcow

- zawody sportowe, biegi rodzinne

- utworzenie catorocznego amfiteatru zadaszonego z profesjonalna sceng muzyczng dla
lokalnych zespotow

- powstanie Opery, takiej jak jest w Gdyni lub sprowadzanie przedstawien operowych do nas
- muzyczna fiesta z rzucaniem sie farbami

- wystawy z warsztatami, ktore by zainteresowaty tworczoscig Witkacego

- wydarzenia dzieciece w miejscach, gdzie dzieci spedzajq czas, np. wystawienie od maja
trampoliny i stotu pingpongowego na rogu ul. Kotlgtaja i Tuwima

- osiedlowe pikniki artystyczne

- muzyczne atrakcje dla mieszkancow, np. wspottworzenie muzyki na zywo, na ulicy

- cykl taniec, ruch, zycie czyli wiecej ruchu i gtosnej muzyki dla Stupszczan

Podsumowujac przedstawione pomysty mieszkancow Srodmiescia trzeba powiedzied,
7ze sa one bardzo zrdéznicowane 1 interesujace. Z drugiej strony, zaledwie 25% o0so6b
zadeklarowalo, ze mogloby pomodc 1 uczestniczy¢ w przygotowaniu wymienionych przez
siebie pomystow, a 12,5% odmoéwilo; reszta rozméwcoOw byla niezdecydowana.

Wigkszos$¢ osob zareagowala bardzo pozytywnie na temat wsparcia przez instytucie,
takie jak SOK, dla pomystow 0s6b indywidualnych, mieszkancow miasta. Oprocz wspaniale,
popieram, swietny pomyst, mOwiono nam, ze takie dziatanie jest ogromnie potrzebne i warto
Jjest wspierac i tworzy¢ lokalne marki artystyczne. Kazde dziatania oddolne sq mile widziane i
tworzq pozytywnq zmiang obyczajow i klastrowanie kultury, a inspiracja kulturg uszlachetnia.
Tak jak w przypadku Osiedla Piastow, na terenie Srodmiescia pojawitly sie rowniez glosy
nieco bardziej sceptyczne: z jednej strony dobrze, a z drugiej pomyst jednej osoby moze sig
nie spodoba¢ innym ludziom oraz, ze ma to sens tylko jesli proponowane pomysty beda
ciekawe. Stwierdzono rowniez, ze SOK wykonuje w tej mierze duzo dziatan (sam). Fajnie,
cho¢ wigkszos¢ ludzi nawet o tym nie wie. Co bardzo cieszy, az 58,3% rozmoéwcow wyrazito
che¢ skorzystania z wsparcia (SOKu) w celu realizacji indywidualnej inicjatywy. 29,2% osob

stwierdzilo, ze nie skorzystaloby z takiego wsparcia. Ponownie, zadaliSmy pytania ,Na
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miejscu takiej instytucji (jak SOK), co by Pan/i zrobiVa, by takie wsparcie byto skuteczne?”
oraz ,,W jaki sposob pracownicy takich instytucji powinni postepowac i jak si¢ zachowywac
wobec 0s6b, do ktorych kieruja si¢ z oferta lub interesariuszy, aby osoby takie zechciaty

nawigzaé wspotprace?”.

6.2.3. Jak powinny dziata¢ instytucje (SOK) i ich pracownicy, aby wsparcie
inicjatyw bylo skuteczne oraz aby zacheci¢c do wspoélpracy - wg
mieszkancéw Osiedla Piastow:

- interesowac sie kazdg inicjatywg

- analizowa¢ wszelkie pomysty, zbadac oczekiwania

- wyjs¢ do ludzi, probowac rozmawia¢ z ludzmi

- chodzi¢ od domu do domu i pytaé o konkretne pomyly — kontakt bezposredni

- ale, stucha¢ bardziej: wiekszosci a nie pojedynczych ludzi — Zeby zadania byly grupowe
oraz ludzi mtodych, zeby nie uciekali ze Stupska

- pozna¢ zdanie wigkszego przekroju ludzi

- wigcej sie reklamowad, oglaszac wszedzie, gdzie mozliwe

- rozpropagowac w Internecie i na ulicy

- nawiqzac wspolprace z kawiarniami na ul. Nowobramskiej i tam si¢ udzielac¢

- rozbudzi¢ aktywnos¢ lokalng

Warto podsumowacé, ze duza cze¢$¢ propozycji odnosi si¢ do analizy, zbierania
informacji, rozméw z mieszkancami i poznania oczekiwan wigkszosci itp., na ktére mamy
nadzieje odpowiada cho¢ po czesci badanie projektowe ,,Badz cool-turalnie aktywny” i ta
diagnoza kulturalna. Podczas rozméw z mieszkancami Srodmiescia przewijato sie rowniez, ze
to miasto powinno wychodzi¢ z takq inicjatywg (poszukiwania i wspierania indywidualnych

osob w dziatalnosci kulturotworczej).

6.3. Oczami studentoéw Akademii Pomorskiej w Stupsku

Przede wszystkim, trzeba stwierdzi¢, ze najtrudniej prowadzilo sie rozmowy wiasnie
ze studentami, w porOwnaniu do mieszkancoOw pozostatych osiedli, a sam cool-piknik
projektowy byt bardzo specyficzny. Jego specyfika polegata na tym, ze pomimo wyjscia
SOKu ,do ludzi”, przygotowania rdéznorodnego programu obejmujacego m.in. zajgcia,
zumby, teatr tanca, zawody studenckie, pokaz breakdance itp. oraz organizacji samej imprezy

na boisku pomigdzy akademikami (teren akademikéw Akademii Pomorskiej), bardzo mato
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studentéw zdecydowalo wilaczy¢ si¢ i spedzi¢ czas cool-turalnie. Wigkszo$¢ studentow
obserwowata wydarzenia z okien akademikow, ale nie podjeta czynnego udziatu w pikniku.
Zdecydowanie utrudnitlo to bezposredni kontakt i przeprowadzenie wigkszej liczby
wywiadow poglebionych.

Co ciekawe, 65% naszych rozméwcoéw z Akademii Pomorskiej w Stupsku
zadeklarowalo, ze uczestnicza w zyciu kulturalnym miasta. Czestotliwo$¢ deklarowanego
uczestnictwa oscylowala wokot tak sobie, troche i srednio. Warto przyjrze¢ si¢ motywom
uczestnictwa w kulturze miejskiej, ktére wyraznie ro6znig si¢ od tych, wymienianych na
Osiedlu Piastow i w Srodmiesciu. Przewijaly sie odpowiedzi: staram sie ciekawie spedzaé
czas, dla rozrywki oraz samorozwoju, ciekawosci, zainteresowan, z nudow, zeby sig
zrelaksowaé po ciezkiej pracy, Z powodu potrzeby wyjscia do ludzi. Wigkszo$¢ wymienionych
przyktadow wskazuje na poszukiwanie inspiracji, rozrywki i relaksu w zyciu kulturalnym
miasta. Rozmowecy, ktorzy stwierdzili, ze nie uczestniczg w zyciu kulturalnym thumaczyli, ze
nie wiedza w ogdle co sie dzieje, nie maja czasu, maja za duzo obowigzkéw na glowie, a
same wydarzenia sg nudne i niedostosowane do ich zainteresowan. Pojawilo si¢ réwniez
stwierdzenie, ze nie ma w Shipsku rozrywki czy wydarzen w jezyku angielskim, chocby
filmow w kinie z angielskimi napisami. W ten sposob studenci z innych krajow
przyjezdzajacy do Stupska sg kompletnie wytaczeni z wydarzen kulturalnych. W tym roku
akademickim 2015/2016 grupa studentow zagranicznych na kampusie Akademii Pomorskiej
jest stosunkowo duza, a sami studenci pochodzg m. in. z Grecji, Rumunii, Turcji, Hiszpanii,
Ukrainy czy Kazachstanu. Podkreslano rowniez, ze nie docierajg do studentow informacje o
wydarzeniach w miescie, a sam kampus jest odizolowany od centrum. Wszyscy studenci
(100%) udzielili odpowiedzi na pytania o posiadane hobby, m.in. informatyce, grze na
puzonie czy na skrzypcach, tancu, muzyce, podrozach, sporcie (siatkowce, koszykdwce, pitce
noznej, plywaniu, jezdzie na rowerze, bieganiu), historii i dobrej ksigzce, ogladaniu filmow i
seriali, dziennikarstwie, ogladaniu blogéw makijazowych 1 testowaniu kosmetykow, filologii
angielskiej, samorzadzie studenckim, grach komputerowych, jak réwniez wspolpracy z
ludZmi w ramach dzialan spotecznych. Zdecydowana wigkszo$¢ studentow wskazywata na
zainteresowania sportowe. Ponad potowa studentow, 55%, opisuje siebie jako tworce sztuki
lub wydarzen kulturalnych. Wymieniano m.in. gre na instrumencie (w swojej miejscowosci),
grze na skrzypcach, $piewie, tancu w zespole ludowym (réwniez poza Stupskiem), szkole
muzycznej, czy tez uczestnictwie w akcjach sprzatania $wiata, akcjach promocyjnych i

wspOtpracy z niepelnosprawnymi, czlonkostwie w Stowarzyszeniu Alternatywny Cypel (Hel)
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oraz senacie uczelni. Jeden ze studentéw wspomnial, ze kiedy$ pisatl wiersze, rysowatl, ale
teraz nie ma na to czasu.

65% studentow stwierdzito, ze liczebnos¢ wydarzen i imprez kulturalnych ma
znaczenie. 10% lubi mniejsze imprezy, a 55% uwaza, ze im wiecej tym lepiej Oraz ,,w kupie
sita”. Ponownie, 65% o0sob preferuje, zeby wydarzenia miaty miejsce poznym wieczorem,
45% wybiera weekendy, a 20% - dni powszednie. 30% o0s6b uwaza, ze pora roku ma
znaczenie 1 woli imprezy letnie. Nastepnie, zbierano propozycje zmian w zyciu kulturalnym
miasta. Wiele razy pojawiata si¢ odpowiedz nie wiem, nie mam pomystu lub trzeba zmienié¢

duzo, ale nie wiem co konkretnie...

6.3.1. Co nalezy zmieni¢ w zyciu kulturalnym Stupska wg studentow APu:

- aktywno$¢ miasta 1 mate zaangazowanie ludzi, gtéwnie mtodziezy; miasto jest spigce i
smutne
- stworzy¢ miejsca do spedzania czasu; brakuje miejsca spotkan
- przygotowac ciekawszq oferte kulturalng, ciekawsze koncerty
- zmieni¢ podej$cie miasta do juwenalidéw i1 dofinansowac je; Biedron nie dal pieniedzy na
juwenalia
- otworzy¢ miejsca klubowe, codziennie otwarte knajpy
- zorganizowac park rozrywki
- wigcej reklamowac istniejqce wydarzenia, Zeby informacje docieraly na kampus
- organizowac:
e wiecej imprez takich jak cool-pikniki
o wigcej imprez dla studentow z grami, konkurami, na kampusie uczelni
e imprezy taneczne
e wycieczki
® wigcej wydarzen na swiezym powietrzu, np. pod Ratuszem

o koncerty znanych osob

Wszyscy studenci podzielili sie rowniez pomystami na wydarzania kulturalne w

Stupsku.

6.3.2. Pomysly kulturalne studentéw:

- warsztaty muzyki jazzowej
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- warsztaty taneczno — ruchowe: zumby, tancow ludowych i innych

- karaoke party

- piknik kulturalny z kuchniami swiata, jedzeniem, konkursami, muzykq, zumbg i poradami
kosmetycznymi

- wycieczki regionalne ze zwiedzaniem muzeow, zadaniami na orientacje i zawodami

- kulturalny wypoczynek na swiezym powietrzu z kinem i leZzakowaniem

- kino i teatr w jezyku angielskim na terenie kampusu

- sportowa rywalizacja studencka, gra w kosza z Czarnymi Stupsk

- turniej szachowy z nagrodami

Co ciekawe, 50% studentow zadeklarowalo cheé uczestnictwa 1 wspolpracy w realizacji
wymienionych przez siebie pomystow, a jedynie 15% od odmowilo.

Wszyscy studenci reagowali pozytywnie na temat wsparcia inicjatyw oddolnych
mieszkancéw przez instytucje, takie jak SOK. Oprocz w porzqdku, jak najbardziej potrzebne,
spoko, bardzo fajna sprawa, rozméwcy stwierdzili, ze to bardzo dobrze swiadczy o instytucji,
bardzo rozwija, a rozwdj pasji jest bardzo wazny. Czg¢$¢ studentow moéwila, ze nic nie wiedza
o takiej akcji, a byloby to wiasnie idealne dla studentéw i w ogdle fajnie, ze wam si¢ chce z
nami rozmawia¢. Oby wiegcej takich inicjatyw 1 wspierania pomystow. Az 65% studentow
wyrazito che¢ wziecia udzialu w takim projekcie i skorzystania z tego rodzaju wsparcia, a
jedynie 15% osob stwierdzilo, ze nie skorzystaloby z takiego wsparcia. ZapytaliSmy
studentow réwniez ,,Na miejscu takiej instytucji (jak SOK), co by Pan/i zrobit/a, by takie
wsparcie bylo skuteczne?” oraz ,,W jaki sposodb pracownicy takich instytucji powinni
postgpowac 1 jak si¢ zachowywaé wobec osob, do ktorych kieruja si¢ z oferta lub

interesariuszy, aby osoby takie zechciaty nawigza¢ wspotprace?”.

6.3.3. Jak powinny dziala¢ instytucje (SOK) i ich pracownicy, aby wsparcie
inicjatyw bylo skuteczne oraz aby zacheci¢ do wspélpracy - wg
mieszkancow Osiedla Piastow:

- wiecej si¢ promowac i zadbac o reklame

- zadbac o jakos¢ wydarzen, bo to wlasnie warunkuje zainteresowanie mieszkancow

- pracownicy powinni ukierunkowac innych ludzi i inspirowac

- bardziej wyjs¢ do ludzi i by¢ otwartym na propozycje z zewngtrz, na zmiany, nie by¢ ,,z
gory na nie” i czasami zaryzykowac

- zadba¢ o kreatywnosc i otwartosé, a nawet spryt
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- pracownikami powinny by¢ osoby tatwo dogadujgce sie z innymi i towarzyskie

- oferowac wigksze finansowe wsparcie i pomoc w realizacji pomystow

- WyJS¢ tutaj na tereny akademikow; potrzeba jest wiekszej informacji na terenie kampusu, w
budynkach Akademii Pomorskiej i na portalach studentow

- nawiqzac wspolprace z Samorzgdem Studentow

7. Skrzynka pomystow - bank pomystow kulturalnych

Podczas kazdego z cool-piknikow projektowych zostata wystawiona skrzynka na
pomysty kulturalne. Ponizsza tabela zwiera zawarto$¢ tej skrzynki. Cze¢$¢ pomystow, ktora

pokrywala si¢ z inicjatywami wymienionymi podczas wywiadow, zostala pominigta.

Pomysty kulturalne ze skrzynki pomystow:

- festiwal mody wspotczesnej

- ozywianie centrum miasta - flash moby

- konkurs Izb Orkiestr Detych

- koncert Dawida Podsiadfo

- warsztaty plastyczne w roznych czesciach miasta

- gra miejska z malowaniem obrazow na poszczegolnych stacjach
- kino plenerowe

- wiecej imprez hip-hopowych

- zebra¢ dzieci z ulicy i zrobi¢ nauke beatbox

- zawody breakdance

8. Wnioski koncowe

I Ankiety projektowe:

v Mieszkancy deklaruja czeste uczestniCtwo w szeroko rozumianym zyciu kulturalnym
miasta.

v' Shlupszczanie najczgsciej uczestnicza w zyciu kulturalnym miasta poprzez: udziat w
wyborach samorzadowych, wizyty w galeriach handlowych, restauracjach i

kawiarniach, a takze stuchanie lokalnego radia czy tez udzielanie si¢ na lokalnych
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portalach internetowych. Stosunkowo rzadziej Stupszczanie wypozyczaja ksigzki oraz
uczeszezajg do kina 1 teatru (preferowane style uczestnictwa Stlupszczan w zyciu
kulturalnym miasta).

Stupszczanie nie uczeszczaja do swietlic sSrodowiskowych lub osrodkéw kultury, nie
nalezag do grup lub kot zrzeszajacych osoby o podobnych zainteresowaniach lub
celach, nie udzielajg si¢ w organizacjach pozarzadowych jako wolontariusze, nie
przekazuja 1% podatkow na lokalne organizacje pozytku publicznego, ani nie chodza
na wystepy kabaretowe (najmniej preferowane style uczestnictwa Stupszczan w zyciu
kulturalnym miasta).

Dla wszystkich 3 obszarow badanych mozna potwierdzi¢ w/w tendencje dotyczace
preferowanego rodzaju uczestnictwa w zyciu kulturalnym Stupska

Wigkszos¢ ankietowanych nie jest tworcami sztuki badz wydarzen kulturowych, a
niewielu deklaruje szeroko rozumiang wilasng aktywnos$¢ kulturalng; dotyczy to
wszystkich badanych obszarow.

Najwazniejsze czynniki decydujgce o uczestnictwie w zyciu kulturalnym miasta to:
wlasne zainteresowania, 1lo$¢ czasu wolnego, zacheta znajomych.

Glowne bariery uczestnictwa w zyciu kulturalnym to: brak czasu wolnego,
niedostosowanie oferty do zainteresowan oraz niedostateczna promocja, ktora
powoduje, ze mieszkancy dowiadujg si¢ za pdzno o wydarzeniu.

Wigcej niz 50% badanych nigdy nie rozwazalo lub raczej nie rozwazalo organizacji
wydarzenia kulturalnego.

Powyzej 60% badanych aktualnie nie ma lub raczej nie ma pomystu na wydarzenie
kulturalne. W badanych dzielnicach odsetek tych odpowiedzi wahat si¢ od 51% do
69%.

43% mieszkancow Osiedla Piastow nie chcialoby wspdtpracowaé z pracownikami
SOKu w celu realizacji wlasnego pomystu na wydarzenie kulturalne, a 45%
mieszkancow Srodmiescia podjeloby sie takiej wspotpracy.

Stupski Osrodek Kultury zostal oceniony umiarkowanie przez respondentdéw, przy
czym najlepsza srednig ocen uzyskata wiarygodnos$¢ dziatan pracownikow SOKu, a
stosunkowo najgorsza srednig oceng - ilo$¢ ofert (programow 1 imprez) adresowanych
do mieszkancow.

Najwiece] osob bardzo dobrze ocenia jako$¢ organizowanych imprez i wydarzen

kulturalnych (23% ankietowanych).
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Wigcej niz potowa Stupszczan w ogdlne nie szuka oraz rzadko szuka informacji o tym
co dzieje si¢ w Stupskim Osrodku Kultury.

Do najwigkszej liczby respondentéw informacja o ofercie zajgciowej SOK dociera
droga internetowa.

Stupszczanie uwazaja za najskuteczniejsza reklame na Facebooku, Instagramie,
Snapchacie ,a takze w lokalnych portalach internetowych oraz pozyskiwanie

informacji poprzez sie¢ kontaktow ze znajomymi.

Wywiady poglebione:

Nalezy podkresli¢ duzy zasob inicjatyw kulturotworczych w kazdym z 3 obszarow
badanych w postaci mnogos$ci roznorodnych pomystow na wydarzenia kulturalne w
kazdej z dzielnic.
U przedstawicieli obydwu osiedli oraz studentow mozna znalez¢ konkretne przyktady
niezbednych zmian wraz z recepta na poprawe sytuacji zycia kulturalnego 1 samego
funkcjonowania SOK w Shupsku
Nalezy podkresli¢ odmienne wyniki dotyczace okreslania siebie przez rozmowcow,
jako twoércow kultury oraz deklaracji wspdtpracy z SOKiem i1 gotowosci do realizacji
pomystow kulturalnych (w stosunku do wynikéw ankietowych). Roznice sg
szczegbdlnie widoczne w przypadku studentow Akademii Pomorskiej; moze by¢ to
spowodowane specyfika uzytych narzedzi, 1 trudniejsza odmowa podczas
bezposredniej rozmowy z pracownikami SOK
W wyniku przeprowadzenia wywiadow poglebionych na Osiedlu Piastow, w
Srédmiesciu oraz wéréd studentéw Akademii Pomorskiej zostaly utworzone bazy
pomystow, dla kazdego z obszaréw, dotyczace:

o Proponowanych zmian w zyciu kulturalnym miasta

o Pomystow i oddolnych inicjatyw kulturalnych

o Proponowanych dzialan dla instytucji 1 pracownikéw w celu usprawnienia

wspOtpracy z mieszkancami
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BADZ cocl-tuvalnic AKTYWNY

Szanowna/y Pani/Panie,

Uprzejmie prosze o poswiecenie okofo 10 minut na udzielenie odpowiedzi na pytania, ktdre dotyczq
spraw zwigzanych z uczestniczeniem w zyciu kulturalnym Stupska. Chodzi gtéwnie o Pana/Pani udziat
w wydarzeniach (imprezy, programy, spotkania, audycje, itp.) o charakterze rozrywkowym,

edukacyjnym, informacyjnym, a takze tych zwigzanych ze sztukg.

Ankieta prowadzona jest przez Stupski Osrodek Kultury.

W celu skrécenia czasu czytania i wypetniania ankiety zastosowany w niej zostat tryb bezposredniego
zwracania sie do osoby z pominieciem formy grzecznosciowej "Pani" i "Pan".

Uprzejmie prosimy o doktadne czytanie kazdego pytania i kazdej moZliwej odpowiedzi oraz o

zakreslanie wybranej przez Panig/Pana cyfry w_kazdym wierszu tabeli. Mozna poming¢ jedynie

pozycje z wpisem "inne", jesli w stosunku do niej nie ma Pani/Pan zadnej propozycji. Wyboru cyfr
prosze dokonywac tak, aby najtrafniej oddawaty one Pani/Pana stanowisko.

1. Podaj swojg pte¢ metrykalng (podkresl wtasciwe):  KOBIETA MEZCZYZNA

2. Podaj rok Twojego urodzenia (bez miesigca i dnia): ...cccccovvveveeveiveieree e

3. Twoje wyksztatcenie (podkresl wtasciwe):  PODSTAWOWE SREDNIE WYZSZE
4. Czy sam/a jestes twdrcg sztuki lub jakichs wydarzen kulturowych? (podkresl wtasciwe)

TAK NIE  TRUDNO POWIEDZIEC

(jesli TAK lub TRUDNO POWIEDZIEC) Czego doktadnie i Kiedy? .........cceeieeerieieieieieecvceeeeesesveveeeanena

5. Jak czesto uczestniczysz w zyciu kulturalnym Stupska? nigdy rzadko | czasami | czesto | bardzo
(1) (2) (3) (4) czgsto
(5)
6. Okresl, jak czesto uczestniczysz zyciu kulturalnym Stupska przez:
biore udziat w koncertach muzyki (rozrywkowej, nigdy rzadko | czasami | czesto | bardzo
klasycznej, itp.) (1) (2) (3) (4) czesto
(5)
chodze do kina lub teatru 1 2 3 4 5
ictP;c-)dze na wystawy sztuki malarskiej, rzezbiarskiej, 1 ) 3 4 5
chodze do klubu lub dyskoteki 1 2 3 4 5
chodze do restauracji lub kawiarni 1 2 3 4 5
chodze na kabarety 1 2 3 4 5
chodze na spotkania (wywiady) z przedstawicielami
kultury i sztuki (autorami, muzykami, malarzami, 1 2 3 4 5

komikami, aktorami, itp.)
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chodze do centréw handlowych 1 2 3 4 5
czytam prase lokalng 1 2 3 4 5
stucham lokalnych stacji radiowych 1 2 3 4 5
ogladam lokalng tv 1 2 3 4 5
przegladam lokalne portale internetowe 1 2 3 4 5
udzielam sie w organizacjach pozarzgdowych jako
. 1 2 3 4 5
wolontariusz/ka
przekazuje 1% podatku na lokalne organizacje
. . 1 2 3 5
pozytku publicznego
biore udziat w wyborach samorzagdowych 1 2 3 5
jestem cztonkiem grupy lub kota zrzeszajacej/ego
. . 1 2 3 4 5
osoby o podobnych zainteresowaniach lub celach
uczeszczam do Swietlicy Srodowiskowej lub osrodka
1 2 3 4 5
kultury
wypozyczam ksigzki z biblioteki 1 2 3 4 5
inne (podaj jakie): ...... 1 2 3 4 5
7. Okresl, jak czesto ponizsze czynniki decyduja o tym, czy wezmiesz udziat w jakims wydarzeniu
kulturalnym (lub imprezach okolicznosciowych) organizowanym w Stupsku:
zacheta znajomych nigdy rzadko | czasami | czesto | bardzo
(1) (2) (3) (4) czgsto
(5)
ilos¢ czasu wolnego jakg mam 1 2 3 4 5
moje zainteresowania 1 2 3 5
odlegtosé wydarzenia od mojego miejsca
. . 1 2 3 5
zamieszkania
koszt (p|ef1|a1dze) zwigzany z udziatem w tym 1 ) 3 4 5
wydarzeniu
dostep do informacji o wydarzeniach kulturalnych 1 2 3 4 5
mozliwos¢ zabrania dzieci 1 2 3 4 5
termin wydarzen 1 2 3 4 5
inne, jakie?......... 1 2 3 4 5
8. Okresl, jak czesto o Twojej rezygnacji w jakims wydarzeniu kulturalnym organizowanym w Stupsku
decyduje:
mate zainteresowanie znajomych mi oséb nigdy rzadko | czasami | czesto | bardzo
(1) (2) (3) (4) czesto
(5)
brak czasu wolnego 1 2 3 4 5
niedostosowanie wydarzen do moich zainteresowan 1 2 3 4 5
niedostosowanie wydarzen do moich oczekiwan na
temat tego, w jaki sposéb powinno by¢ ono 1 2 3 4 5
zorganizowane
trudnosci z dojazdem do miejsca, w ktorym odbywa 1 2 3 4 5
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sie impreza

koszty udziatu 1 2 3 4 5
niedostateczna promocja np. za pézno dowiaduje sie
. 1 2 3 4 5
o wydarzeniu
brak mozliwosci zabrania dzieci 1 2 3 4 5
termin, w jakim odbywa sie wydarzenie 1 2 3 4 5
bezpieczenstwo ludzi podczas wydarzenia 1 2 3 4 5
moj wiek 1 2 3 4 5
maj stan zdrowia 1 2 3 4 5
moje zmeczenie (fizyczne, psychiczne) 1 2 3 4 5
inne (podaj jakie): ............ 1 2 3 4 5
9. Okresl, jak czesto zdarza Ci sie:
umieszczaé w Internecie witasne tresci (np. nigdy rzadko | czasami | czesto | bardzo
prowadzenie bloga, kanatu na you tube, itp.) (1) (2) (3) (4) czesto
(5)
udzielac sie jako cztonek jakiego$ zespotu
. . . 1 2 3 4 5
amatorskiego, kapeli muzycznej, itp.
uczy¢ kogos, np. grac na gitarze, tanczy¢, tworzy¢
. . . ; 1 2 3 4 5
bizuterie lub inne rekodzieto
bra¢ udziat w kursach i szkoleniach 1 2 3 4 5
o'rgamzov.vac dla innych ludzi koncerty, wieczory 1 ) 3 4 5
filmowe, itp.
mieé trudnos¢ w dotarciu z mojg inicjatywa
(organizowanym przeze mnie wydarzeniem lub 1 2 3 4 5
pomystem) do innych ludzi
inne (podaj jakie): ....... 1 2 3 4 5
10.Czy kiedykolwiek rozwazate$/as organizowanie przez nie raczej trudno raczej tak
siebie jakiego$ wydarzenia lub imprezy kulturalnej? nie powiedziec tak
11. Czy masz obecnie pomyst na wydarzenie kulturalne ) raczej trudno raczej tak
w Stupsku? nie nie powiedzie¢ tak a
12. Czy zdecydowatbys sie na wspotprace z ) )
ikami SOK przy realizacji Twojego pomystu nie racze) trudno racze) tak
pracownt przy ] J€g0 pomy nie powiedzieé tak
kulturalnego?
13. Jak oceniasz SOK po wzgledem:
(oceny w skali 1-5, gdzie 1=niedostatecznie, 5=bardzo dobrze)
popularnosci wsréd mieszkarncow 1 2 3 4 5
wspierania akcji lub programéw adresowanych do
. . 1 2 3 4 5
mieszkancow
skutecznego zachecania do uczestniczenia w
. o, 1 2 3 4 5
wydarzeniach kulturowych w miescie
jakosci organizowanych imprez lub programéw 1 2 3 4 5
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ilosci ofert (programow i imprez) adresowanych do
. L 1 2 3 4 5
mieszkancow
wiarygodnosci dziatan jego pracownikéw 1 2 3 4 5
elastycznosci w dostosowywaniu sie do warunkéw w
o i (. 1 2 3 4 5
miescie lub wsréd mieszkancéw
po'rczm.mama z innymi instytucjami kulturalnymi w 1 5 3 4 5
miescie
w innym zakresie (podaj w jakim): ......... 1 2 3 4 5
14. Jak czesto zapoznajesz sie z oferte kulturalng SOKu? nigdy rzadko | czasami | czesto bardzo
czesto

15. Z jakiego zrodta i w jakiej postaci dociera do Ciebie
informacja o ofercie SOKu? (wpisz w komaérke obok)

16. Ocen skutecznos¢ nastepujacych form, jakich moina uiy¢ do informowania o wydarzeniach
kulturalnych odbywajacych sie w miescie Stupsk:
(w skali 1-5, gdzie 1=niedostateczna, 5=bardzo dobra)

ulotki rozdawane na ulicy/ w pubie, itp. 1 2 3 4 5
ulotki roznoszone do miejsc zamieszkania 1 2 3 4 5
radio lokalne 1 2 3 4 5
ogoélnokrajowe stacje radiowe 1 2 3 4 5
tv lokalna 1 2 3 4 5
ogodlnokrajowe stacje tv 1 2 3 4 5
portale internetowe lokalne 1 2 3 4 5
portale internetowe ogdlnokrajowe 1 2 3 4 5
facebook, instagram, snapchat lub inne komunikatory 1 2 3 4 5
billboardy 1 2 3 4 5
stupy ogtoszeniowe 1 2 3 4 5
reklama jezdzgca (na autobusach, taksdwkach, itp.) 1 2 3 4 5
informacja roznoszona wsréd znajomych 1 2 3 4 5
prasa lokalna 1 2 3 4 5
prasa ogélnokrajowa 1 2 3 4 5
inne (podaj jakie): ......... 1 2 3 4 5

Sprawdz czy udzielitas/e$ odpowiedzi na wszystkie pytania.
UPRZEJMIE DZIEKUJEMY ZA UDZIAt W ANKIECIE.

Jesli masz pomyst na wydarzenie kulturalne w Stupsku — nie czekaj, napisz e-mail na adres
rondo@sok.slupsk.pl

Ankieta projektu ,,Bgdz cool-turalnie aktywny” Stupskiego

@ 0 ﬁ ""D m Osrodka Kultury realizowanego w ramach Programu Dom
o

o ;g,\: & Kultury + Inicjatywy lokalne 2016 ze srodkéw
e KULTURY+ e finansowych Narodowego Centrum Kultury. Zadanie cz. I.

Opracowanie: Stawomir Pasikowski, e-mail: pasiks@wp.pl
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Zatacznik nr 2.

SCENARIUSZ WYWIADU

(do ewentualnego rozwiniecia w zaleznosci od potrzeb)

1.Przedstawienie sie ankietera oraz prezentacja celu, w jakim wywiad jest
prowadzony.

2.Przedstawienie warunkow prowadzenia wywiadu (nagrywany czy nie?; kwestii
poufnosci udzielanych informaciji (anonimowo albo zaleznie od potrzeb SOK)).
3

Data i miejsce wywiadu:

wiek:

ptec:

wyksztatcenie:

4.

PROPONOWANE PYTANIA

Czy uczestniczy Pan/i w zyciu kulturalnym w Stupsku?
Dlaczego?

Co by Pan/i zmienit/a w zakresie zycia kulturalnego w Stupsku?

Czy ma dla Pana/i znaczenie liczba uczestnikéw imprez publicznych (itp.)?
Moze Pan/i powiedzie¢ co$ wiecej na ten temat?

Jakie znaczenie maja dla Pan/i pory dnia, dni tygodnia, pory roku w jakich organizowane sg imprezy?

Gdyby zalezato to od Pana/i, to CO w ramach oferty kulturowej zaproponowata/by Pan/i
mieszkaricom Pana/i ulicy/dzielnicy/miasta?

Co dla Pana/i bytoby atrakcyjne, co mogtoby sie znalezé w takiej ofercie?

Ma Pan/i jakis pomyst w tym zakresie, w ktérego realizacji Pan/i mégta/by uczestniczy¢?

Ma Pan/i jakie$ hobby?
Moze Pan/i powiedzie¢ cos$ wiecej na ten temat?

Czy sam/a jest Pan/i tworcg sztuki lub jakichs wydarzen kulturowych?
Jedli tak, to czy moze Pan/i powiedzie¢ cos$ wiecej na ten temat?

Co sadzi Pan/i na temat wsparcia jakiego indywidualnym osobom mogg udzielaé instytucje (np.
urzad miasta, SOK, itp.)?

Czy skorzystat/aby Pan/i z takiego wsparcia?

Na miejscu takiej instytucji, co by Pan/i zrobit, by byto ono skuteczne?

W jaki sposdb pracownicy takich instytucji powinni postepowac i jak sie zachowywac¢ wobec o0sdb,
do ktérych kieruja sie z ofertg lub interesariuszy, aby osoby takie zechciaty nawigza¢ wspétprace?

5. Ztozenie podziekowan za udziat w badaniu.
6.Miejsce na uwagi:

(np. cechy charakterystyczne wygladu; zachowanie respondenta podczas wywiadu; zdarzenia
podczas wywiadu, ale nie zainicjowane przez respondenta i osobe prowadzgca wywiad, itp.)

Opracowanie: Stawomir Pasikowski, e-mail: pasiks@wp.pl
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